Conferencia sobre “Comercio Justo”, celebrada en nuestra Facultad el pasado 4 de mayo 2009 a cargo de D. Herney Chaguendo Zúñiga.
Dentro del Programa de Actividades de la Universidad sin Fronteras Desarrollo, interesa destacar que esta Conferencia es una actividad impulsada por la Oficina de Cooperación al Desarrollo, con la colaboración de nuestro Centro y de la ONG IDEAS.

SÍNTESIS:

El Comercio Justo es un sistema alternativo al comercio tradicional, que aporta un componente ético tan necesario en las relaciones mercantiles y comerciales en general, garantizando de una parte, a los compradores (consumidores), la adquisición de productos de excelente calidad (llevan el llamado sello FAIRTRADE que certifica este nivel de calidad) y de otra parte, garantizar a los pequeños productores organizados en las ‘redes de comercio justo’ la mejora de sus condiciones de vida.

Es sabido que en el comercio tradicional los precios suben y bajan por el juego de la oferta y la demanda; en el comercio justo, por el contrario, los precios se mantienen fijos, y son asequibles y ajustados dado que este tipo de comercio prescinde, en buena medida, de intermediarios. Es cierto que cuando compramos productos de comercio justo, además de ese precio mínimo, pagamos una prima, pero los precios siguen estando ajustados por la ausencia de intermediarios entre productores y consumidores. Dicha prima no es una ayuda, ni tampoco un impuesto en el sentido estricto del término, sino más bien una ‘compensación o reconocimiento’ a los pequeños productores por el esfuerzo que hacen para obtener la certificación de calidad de sus productos, lo que supone superar estrictas auditorias y el cumplimiento de estándares internaciones muy específicos. No se trata, por tanto, de darles limosna, sino de abrirles nuestros mercados, pues en última instancia esa prima se destina a invertir en programas de desarrollo, en proyectos comunitarios que se deciden democráticamente por las asociaciones de productores, como construcción de carreteras, colegios, hospitales, seguros sociales para los trabajadores, etc. En un escenario de crisis como el actual y en plena vorágine de globalización, apoyar el comercio justo es, sin duda, una de las vías para hacer el mundo menos hostil y más habitable.

A todas estas cuestiones se refirió el ponente, aun cuando centró su intervención en una problemática concreta, la producción de café en Colombia. Su dilatada experiencia como líder comunitario y dirigente agrario, así como su labor como Coordinador al frente de la Federación Campesina del Cauca (la que desde hace una década viene comercializando café acogiéndose a criterios éticos y de comercio justo), le permitieron hacer una exposición del tema, ajustándolo a la compleja realidad colombiana pero, naturalmente, ubicándolo en el contexto internacional, dado que la citada Federación, integrada por pequeñas empresas productoras de café, persigue, como es lógico, la comercialización de su producto en cualquier país que le abra su mercado. El ponente ha destacado asimismo la necesidad de caminar hacia un modelo de comercio justo, un modelo en el que priman no sólo los criterios netamente económicos, sino también y muy significativamente, valores éticos que abarcan aspectos sociales y ambientales (salarios dignos y mejora de las condiciones laborales, el fomento del consumo responsable, la protección del medio ambiente, la proscripción de prácticas de explotación de niños y, en general, de colectivos vulnerables como ‘mano de obra barata’…. ). Es clave, por tanto, concienciar a la ciudadanía en general sobre las ventajas del Comercio Justo, ya que no siempre existe un apoyo real y explícito por parte de los gobiernos y si existen, por el contrario, importantes sectores empresariales y concretos intereses económicos muy alejados de la filosofía del comercio justo y a los que les incomoda la presencia de este nuevo sistema y de las empresas que lo practican. Es sabido que el modelo de comercio tradicional pocas veces se ajusta a los criterios del comercio ético y casi siempre acentúa la brecha entre países ricos y países pobres, entre zonas prósperas y zonas deprimidas económicamente. De ahí la estrecha relación del Comercio Justo con otras temáticas que asimismo están en la primera línea de la actualidad, tales como el desarrollo sostenible, el modelo de crecimiento económico hacia el que queremos ir, las relaciones Norte-Sur, etc.

De lo que se trata, en última instancia, es de acercarnos a un modelo ético de crecimiento económico que proteja los intereses de las zonas deprimidas y colectivos vulnerables y no sólo de las grandes empresas y conglomerados financieros. De un modelo de comercio, en definitiva, que contribuya a reducir la brecha entre ricos y pobres. Suena idílico, pero es real porque es practicable, y es practicable en todo el mundo aunque, como es sabido, la práctica del comercio justo aún es muy baja en muchos países.

A lo largo del acto y en el caluroso debate suscitado con los alumnos, se puso de manifiesto la necesidad de dar a conocer este modelo de comercio alternativo, pues sólo así conseguiremos impulsarlo y fomentarlo, y de ahí el relevante papel que vienen desempeñando algunas instituciones, como es el caso de la ONG IDEAS en España, aunque en Cáceres y, en Extremadura por extensión, aún estamos en fase embrionaria en este modelo de prácticas comerciales éticas y resultará imprescindible el apoyo institucional para introducir productos de comercio justo.
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