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Objetivos y/0 competencias

Lograr un primer acercamiento al mundo del marketing y entender su utilidad a través de la
realizacion de un plan de marketing para un producto o servicio concreto ( real o imaginario).




Temas y contenidos
(especificar précticas, teoria y seminarios)

TEMA 1: EVOLUCION DEL CONCEPTO DEL MARKETING. EL MARKETING EN EL
S. XXI

TEMA 2:LA PLANIFICACION ESTRATEGICA Y EL PROCESO DE MARKETING.

TEMA 3: COMO CREAR Y ADMINISTRAR UN PRODUCTO: BIENES Y
SERVICIOS.

TEMA 4:AMPLIACION DEL CONCEPTO DE PRODUCTO: MARKETING DE
INTANGIBLES Y SERVICIOS.

TEMA 5: ASIGNACION DE UN PRECIO AL PRODUCTO. METODOS DE
ASIGNACION DE PRECIOS

TEMA 6: LA DISTRIBUCION FiSICA. ADMINISTRACION. COMERCION
MINORISTA Y ELECTRONICO.

TEMA 7: PUBLICIDAD Y PROMOCION.

TEMA 8: PROMOCION DE VENTAS. RELACIONES PUBLICAS Y VENTA PERSONAL

Criterios de evaluacion

Se evaluara la asignatura mediante un examen sobre los contenidos tedricos expuestos en clase
y a través de un trabajo practico .
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Horario de tutorias

No lo sé. Todavia no se han aprobado los horarios para el curso que viene.
Actualmente para el segundo cuatrimestre son: Lunes , martes y miércoles
de 11 a 13 h.




