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Identificación y características de la asignatura 

Denominación y 
código Introducción al Marketing 111385 

Créditos (T+P) 4 teóricos + 2 prácticos 

Titulación Comunicación audiovisual 

Centro Biblioteconomía y Documentación 

Curso Optativa (tercero y 
cuarto) Temporalización Segundo cuatrimestre 

Carácter Optativa 
Descriptores 

(BOE) 
 

Despacho y 
correo-e 

Despacho pendiente de cambio (actualmente 111) 
amargom@alcazaba.unex.es 

Página web 
personal 

 

  
  

 
 

Objetivos y/o competencias 
Lograr un primer acercamiento al mundo del marketing y entender su utilidad a través de la 
realización de un plan de marketing para un producto o servicio concreto ( real o imaginario). 



Temas y contenidos  
(especificar prácticas, teoría y seminarios) 

TEMA 1: EVOLUCIÓN DEL CONCEPTO DEL MARKETING. EL MARKETING EN EL 
S. XXI 

TEMA 2:LA PLANIFICACIÓN ESTRATÉGICA Y EL PROCESO DE MARKETING. 

TEMA 3: CÓMO CREAR Y ADMINISTRAR UN PRODUCTO: BIENES Y 
SERVICIOS. 

TEMA 4:AMPLIACIÓN DEL CONCEPTO DE PRODUCTO: MARKETING DE 
INTANGIBLES Y SERVICIOS. 

TEMA 5: ASIGNACIÓN DE UN PRECIO AL PRODUCTO. MÉTODOS DE 
ASIGNACIÓN DE PRECIOS 

TEMA 6: LA DISTRIBUCIÓN FÍSICA. ADMINISTRACIÓN. COMERCION 
MINORISTA Y ELECTRÓNICO. 

TEMA 7: PUBLICIDAD Y PROMOCIÓN. 

TEMA 8: PROMOCIÓN DE VENTAS. RELACIONES PÚBLICAS Y VENTA PERSONAL 
 

Criterios de evaluación 

Se evaluará la asignatura mediante un examen sobre los contenidos teóricos expuestos en clase 
y a través de un trabajo práctico . 
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Horario de tutorías 

No lo sé. Todavía no se han aprobado los horarios para el curso que viene. 
Actualmente para el segundo cuatrimestre son: Lunes , martes y miércoles 
de 11 a 13 h. 

 


