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PLAN DOCENTE DE LA ASIGNATURA

Curso académico 2016-2017

Identificacion y caracteristicas de la asignatura

Cédigo 401807 Créditos ECTS 6

Denominacién (esparfiol)

Marco juridico y responsabilidad social de los medios sociales y
culturales en la Red

Denominacién (inglés)

Legal Statute and Social Responsibility of social and cultural media
on the Internet

Master Universitario en Gestion de la informacién en redes sociales y

ITEEIEnES de los productos digitales en internet
Centro Facultad de Ciencias de la Documentacion y la Comunicacién
Semestre Primero Caracter Obligatorio
Maodulo Medios sociales
Materia Regulacién juridica y ética en la red
Profesor/es
Nombre Despacho Correo-e Pagina web
Julidn Rodriguez Pardo 1.04 julianrp@unex.es
Margarita Pérez Pulido marperez@unex.es

Area de conocimiento

Comunicacién Audiovisual y Publicidad; Biblioteconomia
y Documentacion

Departamento Informacién y Comunicacion

Profesor coordinador (si hay mas de uno) | Julidn Rodriguez Pardo

Competencias (tipo, codigo y competencia)”

COMPETENCIAS BASICAS

1.

CB6 — Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser
originales en el desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de
investigacion.

CB7 — Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de
resolucion de problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas
amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

CB8 — Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la
complejidad de formular juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o
limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicacién de sus conocimientos y juicios.

CB9 — Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones
Ultimas que las sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y
sin ambiguiedades.

*

Los apartados relativos a competencias, breve descripcion del contenido, actividades formativas,

metodologias docentes, resultados de aprendizaje y sistemas de evaluacion deben ajustarse a lo recogido en la
memoria verificada del titulo.
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5. CB10 — Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan
continuar estudiando de un modo que habrd de ser en gran medida autodirigido o
autébnomo.

COMPETENCIAS GENERALES

1. CG1 - Conocer, gestionar y hacer un uso responsable de las redes sociales como
herramientas de comunicacién en linea que permiten a los usuarios crear contenidos
usando las tecnologias web.

COMPETENCIAS TRANSVERSALES

1. CT1 - Saber presentar y comunicar publicamente, de manera logica y ordenada, ideas,
problemas y soluciones, tanto de forma oral como escrita.

2. CT2 — Utilizar las tecnologias de la informacion como herramienta de trabajo intelectual y
como elemento esencial para crear productos, informarse, aprender y comunicarse.

3. CT3 — Conocer la terminologia especializada para el desarrollo de la actividad profesional
relacionada con la creacién de productos digitales y las redes sociales.

4. CT4 - Adquirir los conocimientos metodolégicos necesarios para afrontar los retos
profesionales de una forma ética y rigurosa.

5. CT5 — Aprender y usar habilidades sociales e interpersonales en las relaciones con otras
personas para poder trabajar en grupos multidisciplinares e interculturales.

6. CT6 — Garantizar que el trabajo profesional especializado que desempefie en el entorno de
la creacion de productos digitales y las redes sociales contemple los principios de igualdad
de oportunidades y accesibilidad universal de las personas con discapacidad.

3.3 COMPETENCIAS ESPECIFICAS

1. CE5 - Conocer el marco juridico de la Red, analizando la libertad de expresion, la
propiedad intelectual y el acceso a la informacién en medios digitales.

Temas y contenidos

Breve descripciéon del contenido*

Libertad de expresién y creacién en red. Propiedad intelectual en medios digitales. Acceso a la
informacion. Responsabilidad social en redes sociales.

Temario de la asignatura

Tema 1. Marco ético y juridico de la produccion y difusién de contenidos en Internet
Contenidos del tema 1: Conceptos juridicos generales. Introduccion a la legislacién vigente.
Conceptos éticos y deontolégicos generales. Concepto de Responsabilidad Social de la
Organizacion (RSO).

Tema 2. Fundamentos de la libertad de expresiéon en Internet y redes sociales.
Contenidos del tema 2: Limites y alcances juridicos: articulo 20 Constitucion Espafiola.
Responsabilidades ética y deontolégica en el ejercicio de la libertad de expresion.
Responsabilidad de los prestadores de servicios de la Sociedad de la Informacién. Legislacion
sobre servicios audiovisuales. Comunicaciones comerciales. Acceso a la informacion.
Especificaciones para redes sociales. Autorregulacién y contratos con el usuario.

Tema 3. Produccién de contenidos y propiedad intelectual

Contenidos del tema 3: Derechos de autor en el entorno virtual: derecho de puesta a
disposicién del publico en Internet. Comision de Propiedad Intelectual. Licencias de
explotacién. Inclusion de links en paginas web. Derecho de marcas y aplicacién a los nombres
de dominio. Arquitectura y gobernanza de Internet. Etica y Deontologia de la autoria en el
entorno digital.
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Tema 4. Los derechos de la personalidad como limite a la libertad de expresion.
Contenidos del tema 4: Derecho al honor, a la intimidad personal y familiar, y a la propia
imagen. Proteccion juridica del menor. Proteccion de datos personales y autodeterminacion
informativa. Derecho al olvido digital. Etica y Deontologia de los derechos de la personalidad.

Actividades formativas*

Horas de trabajo del alumno por tema Actividades de docencia virtual Trabajo del alumno
Tema Total 1 2 3 4 5 6 EP (Estudio Personal)
1 24 3 2 0 4 0 15
2 42 4 2 0 9 0 25
3 42 4 2 0 9 0 25
4 42 2 4 2 0 9 0 25
Evaluacion del conjunto 150 horas 60 horas 90 horas

w N

colaborativo)

o o &

Webquest (bisqueda de recursos en la web)

Elaboracién y presentacion publica del trabajo fin de master.

Lectura de textos, articulos, capitulos de libros académicos y cientificos.

Disefio, elaboracion y evaluacion de materiales digitales multimedia en diferentes soportes.

Elaboraciéon de documentos escritos, de trabajos, realizacion de tareas, resolucién de problemas, asi como su evaluacion.
Comunicacién sincrona y asincrona para tutorfa individual o grupal (foro de debate, seminario, coordinacién de trabajo

Metodologias docentes™

e Métodos de ensefianza-aprendizaje colaborativos
e Método expositivo apoyado en materiales digitales interactivos y audiovisuales
e Orientacién y tutoria individual y grupal

e Aprendizaje basado en investigacion (ABI) aplicado a la profesién en procesos de
gestién, produccion y difusién.

Resultados de aprendizaje*

Al finalizar el estudio de esta materia el alumno podra:
e Conocer el marco juridico de las redes sociales y productos digitales en la Red.
e Analizar la libertad de expresion, la propiedad intelectual y el acceso a la informacién

en medios digitales.

e Aplicar los principios de responsabilidad social en las redes sociales y productos

digitales en la Red.
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Sistemas de evaluacion*

Sistema de Tipologia de actividades Ponderaciéon
evaluacion
Webguest (busqueda de recursos en la web). 20%
Elaboracion de documento escrito, de trabajos, realizacion de tareas, 30%
resolucion de problemas, cuestionarios. 0
Eé/aluguon Comunicacion sincrona y asincrona para tutoria individual o grupal 10%
ontinua (foro de debate, seminario, coordinacién de trabajo colaborativo). 0
(60%)
Disefio, elaboracion y evaluaciéon de materiales digitales multimedia en _
diferentes soportes.
Lectura de textos, articulos, capitulos de libros académicos y _
cientificos.
Evaluacion Final 1. Examen escrito: prueba objetiva y/o de desarrollo 40%
(40%)

Observaciones

La evaluacion se realizara a través de pruebas tedricas y realizacion de trabajos practicos.

La evaluacion consistird en la superacién de un examen de preguntas cortas, acerca de los
conocimientos tedéricos adquiridos a través de los materiales entregados. Para la valoracion final de
la prueba se determinara previamente el valor de cada pregunta.

En todo caso el examen debera aprobarse para superar la asignatura.

En cuanto al sistema de calificacién en las actividades practicas, se atendera a la participacion y el
resultado de la resolucion de problemas planteados a los alumnos en las actividades practicas de la
asignatura.

La calificacion es la suma de la evaluacion continua y la evaluacion final atendiendo a los siguientes
criterios.

e Examen final: 40% de la evaluacion.

e Evaluacion continua es la media ponderada de la calificacion obtenida en los trabajos y
tareas estipuladas en cada asignatura, siendo el total igual al 60% de la evaluacion

Se aplicara el sistema de calificaciones vigente en cada momento; actualmente, el que aparece en
el RD 1125/2003, articulo 5°. Los resultados obtenidos por el alumno en cada una de las materias
del plan de estudios se calificaran en funcion de la siguiente escala numérica de 0 a 10, con
expresion de un decimal, a la que podra afiadirse su correspondiente calificacion cualitativa: 0-4,9:
Suspenso (SS), 5,0 — 6,9: Aprobado (AP), 7,0 - 8,9: Notable (NT), 9,0 — 10: Sobresaliente (SB). La
mencion de Matricula de Honor podra ser otorgada a alumnos que hayan obtenido una calificacion
igual o superior a 9,0. Su nimero no podra exceder del 5% de los alumnos matriculados en una
asignatura en el correspondiente curso académico, salvo que el nimero de alumnos matriculados
sea inferior a 20, en cuyo caso se podra conceder una sola matricula de honor.
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Bibliografia (basica y complementaria)

BASICA

e AGUSTINOY, Albert y MONCLUS, Jorge, Aspectos legales de las redes sociales,
Barcelona, Bosch, 2016

e AZURMENDI, A., Derecho de la Comunicacion. Guia juridica para profesionales de los
medios, Eunsa, Pamplona, 2016

e CORTINA, Adela, Etica de la empresa: claves para una nueva cultura empresarial, 72
ed., Madrid, Trotta, 2005

e FLORIDI, Luciano, The ethics of information, Oxford, Oxford University Press, 2013

e FRANCES, Pedro, BORREGO, Angel, VELAYOS, Carmen. Codigos éticos en los
negocios: creacion y aplicacion en empresas e instituciones. Madrid: Piramide, 2003

e GARRIGES, Asociacion Espafiola de Normalizacion y Certificacién, Principios,
practicas y beneficios de la responsabilidad social, Madrid, AENOR, 2012
PEREZ-BES, Francisco, El derecho de Internet, Barcelona, Atelier Libros, 2016
PUERTO, Alejandro, Introduccién al Derecho de Internet: régimen juridico basico de
los contenidos digitales, Madrid, Centro de Estudios Financieros, 2015

e NAVARRO GARCIA, Fernando. Responsabilidad Social Corporativa: teoria y practica.
22 ed. Madrid: ESIC, 2012.

e SANJURJO REBOLLO, Beatriz, Manual de Internet y Redes Sociales, Dykinson,
Madrid, 2014

e VALLOTTON PREISIG, Amélie, ROSCH, Hermann, STUCKELBERGER, Christoph
(eds.), Ethical dilemmas in the Information Society. How codes of ethics help to find
Ethical Solutions, 2014

COMPLEMENTARIA

e ALVAREZ, Maria, El derecho al olvido en Internet: el nuevo paradigma de la
privacidad en la era digital, Madrid, Reus, 2015

e APARICIO, Juan, En torno a la privacidad y proteccion de datos en la Sociedad de la
Informacion, Granada, Comares, 2016

e CAVANILLAS, Santiago y OTROS, Responsabilidades de los proveedores de
informacion en Internet, Granada, Comares, 2007

e CORTINA, Adela (ed.), Construir confianza: ética de la empresa en la sociedad de la
informacion y las comunicaciones, Madrid, Trotta, 2003

e CORTINA, Adela, ¢Para qué sirve realmente la ética?, 52 reimp., Barcelona, Paidés,
2015

e DE MIGUEL, Pedro A., Derecho privado de Internet, Pamplona, Aranzadi, 2013

e DE NOVA, José Alberto, Delitos contra la propiedad intelectual en el dmbito de
Internet, Madrid, Dykinson, 2010

e LEDESMA, Jorge, Pirateria digital en la propiedad intelectual, Barcelona, Bosch,
2011.

e MORALES, Fermin y MORALES, Oscar, Contenidos ilicitos y responsabilidad de los
prestadores de servicios en Internet, Cizur Menor, Aranzadi, 2002.

e OROZCO, Margarita, Propiedad Intelectual y Nuevas Tecnologias: problemas
préacticos y tedricos, Madrid, Civitas, 2015.

e ROIG, Antoni, Derechos fundamentales y TICs, Barcelona, Bosch, 2010

e SIMON, Pere, El régimen constitucional del derecho al olvido digital, Valencia, Tirant
lo Blanch, 2012

e TASCON LOPEZ, Rodrigo, Aspectos juridico-laborales de la Responsabilidad Social
Corporativa, Madrid, Centro de Estudios Financieros, 2008
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A lo largo de la asignatura se proporcionara puntualmente al alumno otros recursos y
materiales docentes relacionados con los contenidos del tema de estudio.

El horario de tutorias de libre acceso se establecera para cada semestre dentro de los plazos
previstos por la Universidad y podra ser consultado en la pagina web de la Facultad.




