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PLAN DOCENTE DE LA ASIGNATURA
Curso académico: 2019/2020

Identificacion y caracteristicas de la asignatura

Cddigo 500373 | Créditos ECTS | 6
Denominacion | |, croria DE LAS IDEAS POLITICAS Y LOS MOVIMIENTOS SOCIALES
(espanol)
gﬁgloér:)macuon HISTORY OF THE POLITICAL IDEAS AND SOCIAL MOVEMENTS
Titulaciones Grado en Comunicacion Audiovisual
Centro Facultad de Ciencias de la Documentacion
Semestre 7° | Caracter | Optativa
Mddulo Optativo
Materia Historia

Profesor/es
Nombre Despacho Correo-e Pagina web
Pedro Luis Lorenzo Cadarso 38 plorenzo@unex.es
Area de

.. Ciencias y Técnicas Historiograficas
conocimiento

Departamento | Historia

Profesor
coordinador
(si hay mas de
uno)

Competencias*

COMPETENCIAS GENERALES.

CG1 Fomentar la capacidad critica, analitica y reflexiva en relacion al hecho audiovisual, con
un conocimiento técnico y estético de las formas, procesos y tendencias de la
comunicacién visual en nuestro entorno.

CG2 Adquirir un conocimiento bdsico y generalista de los principales acontecimientos y
mensajes que configuran el panorama actual de los medios audiovisuales, de las
representaciones icdnicas y acusticas y de su evolucion. La dimensién espacial de este
conocimiento es fundamental en la medida que contribuye a desarrollar la diversidad
disciplinaria y la variedad de funciones de la comunicacion audiovisual en las
sociedades contemporaneas.

CG3 Proporcionar un conocimiento exhaustivo de las técnicas y procesos de creacion y
difusion audiovisuales en sus diversas fases, asi como las interrelaciones entre los
sujetos de la comunicacién audiovisual: autores, instituciones, empresas, medios,
soportes y receptores. Esta formacion le capacitard para la toma de decisiones
creativas y profesionales en el campo de la comunicacién y de la gestidn de los
recursos tecnolégicos y humanos en las empresas del sector.

*Los apartados relativos a competencias, breve descripcion del contenido, actividades formativas, metodologias docentes,
resultados de aprendizaje y sistemas de evaluacion deben ajustarse a lo recogido en la memoria verificada del titulo.
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CG4

CG5

Adquirir las destrezas necesarias para expresarse con claridad y coherencia en la
propia lengua, asi como tener conocimiento de otros idiomas, en particular el inglés,
para comunicarse en su ejercicio profesional.

Adquirir las destrezas necesarias para trabajar en empresas asociadas a la industria
audiovisual y en organizaciones que demandan servicios, planes y estrategias de
comunicacion.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS.

CEl
CE3

CE4

CE5

CE6

CE7

CES8
CE12

CE13

CE14

CEl6

CE17

CE18
CE23

CE25

CE26

Tener la capacidad y habilidad para planificar y gestionar recursos

Tener la capacidad de planificar y gestionar los recursos técnicos y humanos en medios
audiovisuales.

Tener la capacidad de gestionar técnicas y procesos de produccion, registro y difusion
en la organizacién de la produccion radiofénica, discografica y otros productos
Sonoros.

Tener la capacidad de saber utilizar técnicas y procesos en la organizacion de la
produccién fotografica (imagen fija tanto analdgica como digital).

Tener la capacidad de aplicar técnicas y procesos en la organizacion y creacion de
productos multimedia.

Tener la capacidad de aplicar técnicas y procedimientos de la composicidn de la
imagen a los diferentes soportes audiovisuales.

Tener la capacidad de escribir con fluidez textos, escaletas o guiones.

Tener la capacidad de aplicar técnicas y procesos de creacion y difusion en el campo
del disefio gréfico y de los productos multimedia en sus diversas fases.

Tener la capacidad de aplicar técnicas y procesos de creacion de recursos técnicos y
humanos necesarios para el disefio de produccidn integral de un trabajo audiovisual
desde los elementos escenograficos y la imagen de marca hasta su comercializacion.

Tener la capacidad de buscar, seleccionar y sistematizar cualquier documento en una
base de datos

Tener la capacidad de realizar la ordenacion técnica de los materiales sonoros y
visuales conforme a una idea.

Tener la capacidad de disefiar y concebir la presentacion estética y técnica de la puesta
en escena.

Tener la capacidad de grabar sefiales sonoras

Conocer a nivel tedrico-practico las estructuras organizativas en el campo de la
comunicacidn visual y sonora, asi como su evolucidn y gestion a lo largo del tiempo,
incluyendo la tributacion audiovisual. Conocer la naturaleza e interrelaciones entre los
sujetos de la comunicacién audiovisual: autores, instituciones, empresas, medios,
soportes y receptores.

Conocer la ética y deontologia profesional, asi como el ordenamiento juridico de la
informacidn, que afecta tanto a la practica profesional como al quehacer del
comunicador.

Conocer y aplicar los diferentes mecanismos y elementos de la construccién del guién
atendiendo a diferentes formatos, tecnologias y soportes de produccidn. También se
incluye el conocimiento tedrico y practico de los analisis, sistematizacién y codificacion
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CE30

CE31

CE32

de contenidos iconicos y la informacidn audiovisuales en diferentes soportes y
tecnologias.

Conocer la planificacién sonora y de las representaciones acusticas del espacio, asi
como los elementos constitutivos de disefios y la decoracidn sonora (sound designer).
Estos conocimientos también abarcaran la relaciéon entre los sonidos y las imagenes
desde el punto de vista estético y narrativo en los diferentes soportes.

Tener la habilidad de usar adecuadamente herramientas tecnoldgicas en las diferentes
fases del proceso audiovisual para que los alumnos se expresen a través de imagenes o
discursos audiovisuales con la calidad técnica imprescindible.

Tener la capacidad para reunir e interpretar datos relevantes dentro del area de
estudio de la comunicacién audiovisual, para emitir juicios que incluyan una reflexion
sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

COMPETENCIAS TRANSVERSALES.

CT5

CT7

CT11

CT14

CT15

CT16

Tener la capacidad de generar una conciencia solidaria: capacidad para generar formas
de comportamiento que pasen por el respeto solidario por las diferentes personasy
pueblos del planeta, la igualdad de oportunidades y accesibilidad universal de las
personas con discapacidad, los valores propios de una cultura de paz, los principios
democréticos y el respeto por los derechos humanos

Tener la habilidad de exponer de forma adecuada los resultados de trabajos e
investigaciones, de manera oral o con ayuda de medios conforme a los canones de las
disciplinas de comunicacidn.

Tener capacidad de trabajar en equipo y de comunicar las propias ideas, asi como la
capacidad de integrarse en un proyecto comun destinado a la obtencion de resultados.

Tener la capacidad de practicar sistematicamente la autoevaluacién critica de
resultados: valoracion de la importancia de corregir y ajustar constantemente los
errores cometidos en los procesos creativos u organizativos de las producciones
audiovisuales.

Tener la capacidad para establecer orden y metodo: habilidad para la organizacién y
temporalizacidn de tareas, tomando decisiones prioritarias en los diferentes procesos
y estrategias de comunicacién.

Tener la capacidad para transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un
publico tanto especializado como no especializado.

Contenidos

Breve descripcion del contenido

Recorrido tedrico-practico por los origenes y la situacion actual de la politica, las ideas
en que se fundamenta y los movimientos sociales en que se concreta, prestando
especial atencidon a sus aspectos comunicativos.

Conocimiento técnico de las estrategias actuales de comunicacion politica

Temario de la asignatura

TEMA 1: POLITICA Y COMUNICACION EN EL MUNDO ACTUAL

Contenido tedrico:
I.1.- El funcionamiento del espacio publico
[.3.- Opinidn publica y comportamiento politico de los ciudadanos
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I.3.- Estrategias de comunicacién politica
I.3.1.- La estrategia discursiva
[.3.2.- La construccién de la imagen del candidato
1.3.3.- Campaiias y precampanas
I.3.4.- La gestion de crisis y escandalos

Practica:

Visionado y analisis de audiovisuales de contenido politico (anuncios, apariciones publicas,
debates, imagen en prensa, etc.)

Elaboracién en grupos reducidos de un anuncio electoral

TEMA 2: LAS IDEAS POLITICAS

Contenido tedrico:

[1.2.- Los fundamentos ideolégicos del pensamiento politico contempordneo
[1.3.- La evolucidén de las ideas politicas conservadoras

II.4.- La evolucion de las ideas politicas progresistas

Practica:
Lectura y comentario de textos y documentos audiovisuales

TEMA 3: LOS MOVIMIENTOS SOCIALES

Contenido tedrico:
[1l.1.- Principales teorias sobre el conflicto social
[11.2.- La movilizacién
[11.3.- La dinamica de las luchas sociales
[11.4.- Los movimientos sociales en el mundo actual
111.4.1.- Los "Nuevos Movimientos Sociales"
[11.4.2.- Principales focos de tensidn a escala nacional e internacional

Practica:
Lectura y comentario de textos y documentos audiovisuales

Actividades formativas*

Actividad

. Horas No

Horas de trabajo del .. . . de

teoric | Actividades practicas . . | presenc
alumno por tema seguimie -

as ial

nto
Tema Total GG |PCH | LAB | ORD | SEM TP EP
1 28,25 16 12
1 practica 14,75 2,5 12
2 22,25 10 12
2 practica 17,25 5 12
3 22,25 10 12
3 practica 19,75 5 2,5 12
Evaluacion ** 4 21,5
TOTAL 150 50 5 93,5

GG: Grupo Grande (100 estudiantes).

PCH: practicas clinicas hospitalarias (7 estudiantes)

LAB: practicas laboratorio o campo (15 estudiantes)

ORD: practicas sala ordenador o laboratorio de idiomas (30 estudiantes)
SEM: clases problemas o seminarios o casos practicos (40 estudiantes).
TP: Tutorias Programadas (seguimiento docente, tipo tutorias ECTS).

EP: Estudio personal, trabajos individuales o en grupo, y lectura de bibliografia.

*x Indicar el nimero total de horas de evaluacion de esta asignatura.




me=i]

UN/VERSIDAD DE EXTREMADURA

Metodologias docentes*

e Explicacion en clase de los temas programados.
e Utilizacién de material docente en diferentes tipos y formatos.

e Aplicacion practica de los conocimientos tedricos a través de los laboratorios, talleres,
etc.

e Analisis y resolucién de problemas prdacticos propuestos.
e Actividades de seguimiento del aprendizaje.

e Lecturas obligatorias.

Resultados de aprendizaje*

1. Conocer los conceptos elementales de sociologia politica, con especial mencidn la
cultura politica actual y al comportamiento electoral de los ciudadanos

2. Conocer la evolucion histdrica y la situacidn actual de las ideas politicas, con especial
mencidn a su concrecion en partidos y otros actores politicos

3. Conocer conceptualmente el fendmeno del conflicto social y sus principales
manifestaciones actuales

4. Conocer las practicas profesionales vigentes en comunicacién y publicidad politica

Sistemas de evaluacion*

El estudiante podrd elegir durante las tres primeras semanas del semestre entre el sistema
de evaluacién continua o el sistema de evaluacidén con una Unica prueba final de caracter
global (art. 4, punto 6. de la RESOLUCION de 25 de noviembre de 2016, de la Gerencia,
publicada en el DOE n. 236, de 12 de diciembre de 2016). El estudiante comunicara al
profesor por escrito el tipo de evaluacidn elegido en las tres primeras semanas del semestre.
Cuando un estudiante no realice esta comunicacion, se entenderd que opta por la evaluacion
continua.

EVALUACION CONTINUA:

- Examen sobre los contenidos tedricos (30%)
- Evaluacion del anuncio electoral (70%)

PRUEBA FINAL ALTERNATIVA:

- Examen sobre los contenidos tedrico-practicos (100%)

Bibliografia (basica y complementaria)

IDEAS POLITICAS Y MOVIMIENTOS SOCIALES:
GINER, S., Historia del pensamiento social, Barcelona, Ariel (varias eds.)
TARROW, S., El poder en movimiento, Madrid, Alianza, 1994
LORENZO, P. L., Fundamentos tedricos del conflicto social, Madrid, Siglo XXI, 2001
Sztompka, P., Sociologia del cambio social, Madrid, Alianza, 1995

SOCIOLOGIA POLITICA:

BENEDICTO, J. y MORAN, M.L. (eds.), Sociedad y politica: temas de sociologia politica, Madrid,
1995
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COMUNICACION POLITICA:

CANEL, M2 J., Politica y comunicaciéon, Madrid, Tecnos, 2001

MARTIN SALGADO, L., Marketing politico: arte y ciencia de la persuasion en democracia,
Barcelona, Paidds, 2002

Otros recursos y materiales docentes complementarios

Al estudiante se le proporcionan:

RECURSOS VIRTUALES, que los alumnos podran descargarse desde el servidor de la Facultad
y que servirdn de apoyo a la docencia, especialmente para las practicas:

Repertorio de videos
Repertorio musical
Repertorio de imagenes
Laminario con estadisticas

Bibliografia de ampliacion




