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PLAN DOCENTE DE LA ASIGNATURA

Curso académico: 2020/2021

IDENTIFICACION Y CARACTERISTICAS DE LA ASIGNATURA

Cédigo 500367 | Créditos ECTS |6

Denominacion Programacion Audiovisual

(espafiol)

Denominacion Audio-visual programming

(inglés)

Titulaciones Grado en Comunicacion Audiovisual; PCEO CAV/INDO; PCEO PER/CAV

Centro Facultad Ciencias de la Documentacion y la Comunicacion

Semestre 6° | Caracter |Obligatoria

Mddulo Teoria y Practica de los Medios Audiovisuales

Materia Produccion, Realizacion, Montaje y Programacion Audiovisual
Profesor/es

Nombre Despacho Correo-e Pagina web

Soledad Ruano Lopez 20A solruano@unex.es

Area de Comunicacion Audiovisual y Publicidad

conocimiento

Departamento Informacion y Comunicacion

Profesor Soledad Ruano Lépez

coordinador
(si hay mas de

uno)

COMPETENCIAS*

COMPETENCIAS BASICAS Y GENERALES

CB1  Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en
un area de estudio que parte de la base de la educacidn secundaria general, y se suele
encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye
también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia
de su campo de estudio.

CB2  Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de
una forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio
de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de su
area de estudio

CB3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos
relevantes (normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan
una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

CB4 Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas vy
soluciones a un publico tanto especializado como no especializado.

CB5 Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje
necesarias para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia

CG1 Fomentar la capacidad critica, analitica y reflexiva en relacion al hecho
audiovisual, con un conocimiento técnico y estético de las formas, procesos y
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tendencias de la comunicacion visual en nuestro entorno.

e CG2 Adquirir un conocimiento basico y generalista de los principales
acontecimientos y mensajes que configuran el panorama actual de los medios
audiovisuales, de las representaciones iconicas y acusticas y de su evolucidon. La
dimension espacial de este conocimiento es fundamental en la medida que contribuye
a desarrollar la diversidad disciplinaria y la variedad de funciones de la comunicacion
audiovisual en las sociedades contemporaneas.

e CG3 Proporcionar un conocimiento exhaustivo de las técnicas y procesos de
creacion y difusion audiovisuales en sus diversas fases, asi como las interrelaciones
entre los sujetos de la comunicacién audiovisual: autores, instituciones, empresas,
medios, soportes y receptores. Esta formacion le capacitara para la toma de decisiones
creativas y profesionales en el campo de la comunicacién y de la gestion de los
recursos tecnoldgicos y humanos en las empresas del sector.

e CG4  Adquirir las destrezas necesarias para expresarse con claridad y coherencia en
la propia lengua, asi como tener conocimiento de otros idiomas, en particular el inglés,
para comunicarse en su ejercicio profesional.

e CG5 Adquirir las destrezas necesarias para trabajar en empresas asociadas a la
industria audiovisual y en organizaciones que demandan servicios, planes y estrategias
de comunicacion.

e CT5 Tener la capacidad de generar una conciencia solidaria: capacidad para
generar formas de comportamiento que pasen por el respeto solidario por las
diferentes personas y pueblos del planeta, la igualdad de oportunidades y accesibilidad
universal de las personas con discapacidad, los valores propios de una cultura de paz,
los principios democraticos y el respeto por los derechos humanos.

e CT7 Tener la habilidad de exponer de forma adecuada los resultados de trabajos e
investigaciones, de manera oral o con ayuda de medios conforme a los canones de las
disciplinas de comunicacion.

e CT11 Tener capacidad de trabajar en equipo y de comunicar las propias ideas, asi
como la capacidad de integrarse en un proyecto comun destinado a la obtencion de
resultados.

e CT12 Tener la capacidad de crear: capacidad para asumir riesgos expresivos y
tematicos en el marco de las disponibilidades y plazos de la produccion audiovisual,
aplicando soluciones y puntos de vista personales en el desarrollo de los proyectos.

e CT14 Tener la capacidad de practicar sistematicamente la autoevaluacion critica de
resultados: valoracion de la importancia de corregir y ajustar constantemente los
errores cometidos en los procesos creativos u organizativos de las producciones
audiovisuales.

e CT15 Tener la capacidad para establecer orden y método: habilidad para la
organizacion y temporalizacion de tareas, tomando decisiones prioritarias en los
diferentes procesos y estrategias de comunicacion.

e CT16 Tener la capacidad para transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones
a un publico tanto especializado como no especializado.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS

e CE1 Tener la capacidad y habilidad para planificar y gestionar recursos.

e CE3 Tener la capacidad de planificar y gestionar los recursos técnicos y humanos




me=i]

UN VERS DAD DE EXTREMADURA

en medios audiovisuales.
e CE9 Tener la capacidad de analizar relatos audiovisuales.

e CE10 Tener la capacidad de identificar los procesos y técnicas implicadas en la
direccion y gestion de empresas audiovisuales.

e CE13 Tener la capacidad de aplicar técnicas y procesos de creacion de recursos
técnicos y humanos necesarios para el diseno de produccién integral de un trabajo
audiovisual desde los elementos escenograficos y la imagen de marca hasta su
comercializacion.

e CE20 Tener la capacidad de llevar a cabo el analisis de las estructuras, contenidos y
estilos de la programacion televisiva y radiofonica.

e CE28 Conocer a nivel tedrico-practico los mecanismos legislativos de incidencia en el
audiovisual o la comunicacién, asi como el régimen juridico de su aplicacién en las
producciones audiovisuales. Incluyendo también el conocimiento de los principios
éticos y de las normas deontoldgicas de la comunicacién audiovisual.

e CE32 Tener la capacidad para reunir e interpretar datos relevantes dentro del area
de estudio de la comunicacion audiovisual, para emitir juicios que incluyan una
reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

La materia permite conocer , los antecedentes y evolucion histérica de la programacién asi
como los términos y conceptos basicos sobre programacion; conoceremos el perfil del
programador, factores que inciden en la programacién, como se programa en los diferentes
modelos televisivos: generalistas, tematicos, de pago, plataformas; se expondran las
estrategias de programacion para lograr parrillas mas competitivas, ademas de presentar las
herramientas necesarias para analizar los métodos de investigacion de audiencias, para acabar
con la tendencia de la programacidon en los entornos digitales: nuevos formatos, nuevos
soportes, nuevas formas de consumo .

DENOMINACION DEL TEMA 1: HISTORIA Y ORIGEN DE LA PROGRAMACION TELEVISIVA.

CONTENIDOS DEL TEMA 1: En este primer tema haremos un repaso por el contexto
historico, politico y econémico del nacimiento de la television, para centrarnos en la historia y
origen de la programacion en television, en las primeras programaciones televisivas, su
evolucién histérica, el origen de las primeras técnicas programacion en televisién y de los
sistemas de financiacion, para acabar analizando las diferentes etapas de la television que
traen como consecuencia nuevos modelos programaticos.

DESCRIPCION DE LAS ACTIVIDADES PRACTICAS DEL TEMA 1:

La actividad practica que consiste en la identificacion de los principales grupos multimedia
distinguiendo las cadenas que conforman el grupo y determinando el tipo de programacion de
estas cadenas. En la siguiente sesidon practica, se plantea la lectura de un articulo sobre la
evaluacion de los modelos televisivos desde su nacimiento hasta la actualidad, para establecer
un debate sobre las caracteristicas, tipos de emision, capacidad de eleccion por parte de la
audiencia, lugar y modo de consumo y tipo de programacion.

DENOMINACION DEL TEMA 2: PROGRAMAR PARA TELEVISION: PROCESO Y PRODUCTO
CONTENIDOS DEL TEMA 2: Nos introducira en el aspecto empresarial de una cadena de

television, conoceremos cual es la vocacion, los medios y los objetivos de una cadena de
television, es decir, la filosofia de la empresa para construir su identidad y construir también
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los principios de la actividad empresarial, ademas de marcar las pautas de la linea editorial con
la que establecer una oferta pormenorizada en forma de parrilla de programacién.
Analizaremos las caracteristicas a la hora de programar en los diferentes modelos televisivos y
acabaremos presentando la oferta televisiva.

DESCRIPCION DE LAS ACTIVIDADES PRACTICAS DEL TEMA 2: Una vez identificadas
las cadenas y su programacion en la practica anterior, los alumnos deben hacer una primera
inmersion en los entornos programaticos de las televisiones generalistas espaiiolas y analizar
sus programas en funcion de los formatos.

DENOMINAC;ON DEL TEMA 3: CRITERIOS Y CONCEPTOS GENERALES DE LA
PROGRAMACION
CONTENIDOS DEL TEMA 3: los estudiantes se aproximaran al mundo de la programacién y

exploraran los diferentes conceptos que juegan un papel importante en el mismo:
programacion en horizontal y vertical, caracteristicas del day time y el prime time, el programa
como unidad basica de la programacion, el valor de programa, mediciones de audiencias,
comprender la tarea del programador, factores que inciden en la programacion, asi como los
elementos necesarios a tener en cuenta para la elaboraciéon de una parrilla de programacion.
DESCRIPCION DE LAS ACTIVIDADES PRACTICAS DEL TEMA 3: Se plantea una
actividad practica donde revisaremos la programacion del day time y prime time de las cadenas
generalistas: formato de los programas en emision, temporadas en antena, perfil de audiencia,
share... con el objetivo de establecer una discusion entre las diferentes programaciones de las
cadenas de television.

DENOMINACION DEL TEMA 4: ESTRATEGIAS DE PROGRAMACION
CONTENIDOS DEL TEMA 4: Haremos un recorrido por las diferentes estrategias de

programacion utilizadas en las televisiones en las distintas franjas horarias, incidiendo en el
Day Time y el Prime Time (escaparate de la cadena), estudiaremos las tacticas utilizadas para
colocar dichas estrategias, siempre teniendo en cuenta a la competencia, sus posibilidades, su
politica de programacion y las estrategias utilizadas por ellas. Definiremos conceptos como la
contraprogramacion y la antiprogramacion, dos términos que han cambiado su definicién con
la evolucion de las estrategias de programacion. Acabaremos con la autopromocién, una
potente herramienta de trabajo de quien o quienes dirigen la programacion.

DESCRIPCION DE LAS ACTIVIDADES PRACTICAS DEL TEMA 4: La actividad practica
propuesta para este tema es la observacion de la programacién de las cadenas generalistas y
tematicas, para poder analizar las estrategias de programacién utilizadas en dichas cadenas,
tanto generalistas como tematicas, en las franjas horarias que se determinen.

DENOMINACION DEL TEMA 5: INVESTIGACIONES Y MEDICIONES DE AUDIENCIAS EN TV.
CONTENIDOS DEL TEMA 5: En este tema como en anteriores, seguiremos profundizando en

los conceptos de audiencias, indices de permanencia, rating, share..., para la mejor compresion
de la asignatura. Revisaremos las metodologias que se han empleado para medir las
audiencias en television desde su nacimiento hasta la actualidad, explicaremos paso a paso
como se construyen esas cifras, recalando en todos los aspectos esenciales de la medicion.
Conoceremos también quienes son las entidades encargadas de realizar estas investigaciones.
DESCRIPCION DE LAS ACTIVIDADES PRACTICAS DEL TEMA 5: Se plantea como
actividad practica revisar las paginas web de las cadenas propuestas para interpretar y analizar
los resultados de las audiencias del dia elegido, haciendo hincapié en el prime time como
objeto de estudio.

DENOMINACION DEL TEMA 6: TENDENCIAS DE LA PROGRAMACION TELEVISIVA EN EL
ENTORNO DIGITAL
CONTENIDOS DEL TEMA 6: Cerraremos la asignatura acercandonos a las nuevas tendencias

de la programacién, estudiaremos como la aparicion de Internet y los nuevos soportes de
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consumo televisivo se han convertido en un nuevo canal donde poder disfrutar de la
programacion televisiva. A esto hay que sumar la aparicién de las redes sociales que han
emergido con fuerza en las cadenas de television de todo el mundo, y se estan convirtiendo en
una herramienta clave para compartir conocimiento y dar a conocer los contenidos de los
programas. Analizaremos las audiencias sociales.

DESCRIPCION DE LAS ACTIVIDADES PRACTICAS DEL TEMA 6: Plantearemos como
actividad practica, la identificacion de los nuevos soportes, tipo de consumo por parte de la
audiencia social y su actividad en las redes sociales.

ACTIVIDADES FORMATIVAS*

Actividad No
Horas de trabajo del H,o ras Actividades practicas c_Ie . presencia
alumno por tema teoricas seguimient I
o
Tema Total GG PCH | LAB | ORD | SEM TP EP
Tema 1 13.25 5 0 0.25 8
Tema 2 31.25 10 1 0.25 20
Tema 3 31.25 10 1 0.25 20
Tema 4 31.25 10 1 0.25 20
Tema 5 31.25 10 1 0.25 20
Tema 6 11.75 5 1 0.25 55
Evaluacion del
conjunto
TOTAL 150 50 5 1.5 h. 93.5 h.

GG: Grupo Grande (100 estudiantes).

PCH: practicas clinicas hospitalarias (7 estudiantes)

LAB: practicas laboratorio o campo (15 estudiantes)

ORD: practicas sala ordenador o laboratorio de idiomas (30 estudiantes)

SEM: clases problemas o seminarios o casos practicos (40 estudiantes).

TP: Tutorias Programadas (seguimiento docente, tipo tutorias ECTS).

EP: Estudio personal, trabajos individuales o en grupo, y lectura de bibliografia.

METODOLOGIAS DOCENTES*

Leccion magistral participativa

Explicacion y discusién de los contenidos

Presentacion de materiales para el apoyo al proceso de ensenanza-aprendizaje
Talleres de aprendizaje

Practicas en laboratorios

Trabajos en grupo

Reuniones en pequefios grupos

Reuniones individuales

. Estudio individual del alumno

0. Asistencia a conferencias y actividades complementarias como visitas

SWwoOoNOUTRWNE

RESULTADOS DE APRENDIZAJE*

Al superar la asignatura, los estudiantes tienen que demostrar haber adquirido las
competencias propuestas segun los criterios de evaluacion especificados en la guia docente.

e Tener la capacidad de llevar a cabo los analisis de las estructuras, contenidos y estilos
de la programacion televisiva y radiofénica.

e Conocer teorias, métodos y problemas de la comunicacion audiovisual y sus lenguajes
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gue sirvan de soporte para su actividad en funcion de las competencias profesionales
existentes.

e Conocer a nivel tedrico-practico los mecanismos legislativos de incidencia en el
audiovisual o la comunicacién, asi como el régimen juridico de su aplicacién en las
producciones audiovisuales. Incluyendo también el conocimiento de los principios
éticos y de las normas deontoldgicas de la comunicacion audiovisual.

e Tener la capacidad para reunir e interpretar datos relevantes dentro del area de
estudio de la comunicacion audiovisual, para emitir juicios que incluyan una reflexién
sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

SISTEMAS DE EVALUACION*

Es una asignatura tedrico-practica. Las clases consistirdan en disertaciones tedricas
acompanadas de material complementario (articulos, libros, estadisticas, parrillas de
programacién, programas, etc.) para su analisis en clase. La participacion del alumno en el
debate es primordial en esta asignatura. El temario se divide en cuatro temas que emanan de
la bibliografia basica sobre la cuestién. Partiremos de una primera toma de contacto a partir de
la Historia de la programacion para continuar definiendo los términos y conceptos basicos
sobre programacion; conoceremos el perfil del programador, asi como las estrategias para
lograr parrillas competitivas, ademas de analizar los métodos de investigacion de audiencias
entre otros temas.
Como ya sefialabamos antes que esta asignatura tiene un alto componente practico, tanto por
la participacién del alumnado en los debates planteados en clase acompafiando las
disertaciones tedricas del profesor, como por la elaboracion de trabajos obligatorios en grupos
o individuales. Los trabajos individuales o en grupos de dos se realizaran en clase y consistiran
en andlisis y elaboracién de parrillas, etc.... mientras que el trabajo de grupo (4 o 5 alumnos)
consistira en el analisis de la estructura de programacion de una cadena de
television. En dicho trabajo no se podran repetir los contenidos, por lo que cada grupo de
alumnos ha de realizar un trabajo sobre una cadena distinta a la de los compafieros.
Este trabajo se entregara a final del curso y la valoracion del mismo sera grupal por parte del
profesor y ademas el grupo debe entregar un informe sobre el trabajo realizado por cada uno
de los compafieros.
CRITERIOS DE EVALUACION
Evaluacion Continua: El alumno recibira el 70% de la nota final por la evaluacion
continua, que corresponde a la calificacion de los TRABAJOS PRACTICOS
OBLIGATORIOS. Se realizaran en grupos de 2 o 4 personas como maximo y algunos de
ellos seran expuestos en clase. La nota maxima del conjunto de trabajos practicos es de 7
puntos y la minima de 3,5. Por tanto, ES OBLIGATORIO APROBAR LA PARTE DE EC

para sumar a la nota de la EF y superar la asignatura con un minimo de 5 puntos en la
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suma.

Evaluacion Final: El alumno recibird el 30% de su nota final por la valoracion del temario
tedrico. Para ello se realizard un examen TIPO TEST con 30 preguntas las cuales constaran de
3, 0 4 opciones, siendo valida una de ellas. Las respuestas correctas sumaran 0,1 puntos, las
incorrectas restaran 0,1 puntos. La nota maxima a obtener es de 3, la minima de 1,5. Por
tanto, ES OBLIGATORIO APROBAR LA EF para sumar a la nota de la parte EC y superar la
asignatura con un minimo de 5 puntos en la suma. En sucesivas convocatorias el alumno ha de
superar un examen de idénticas caracteristicas.

La asignatura es presencial y como tal no se atendera la resolucion de dudas a
través del correo electrdnico, para ello estan: las tutorias, las clases tedricas y
clases practicas.

El alumno podra elegir, en las tres primeras semanas del curso, si desea ser evaluado de forma
continua o al final. Por tanto, podra elegir el tipo de evaluacion que desee, pero no podra
modificarlo durante la duracién del curso y nunca podra manifestar su interés por la evaluacion
final después de que estén establecidos los grupos de trabajo de las practicas.

DOS SISTEMAS DE EVALUACION:
A) Continua aungue incluye examen y/o prueba final también
B) Global final para aquellos alumnos que deseen sblo enfrentarse a una prueba final con
examen escrito y/o prueba practica también y eso sea todo lo que recabe su
calificacion de la asignatura

BIBLIOGRAFIA (BASICA Y COMPLEMENTARIA)

Basica:

ARANA ARRIETA, E. (2011). Estrategias de programacion televisiva. Madrid: Sintesis.

BLUM, R.A. y LINDHEIM, R.D. (1989). Programacion de las cadenas de television en horario
de maxima audiencia. S.\.: Instituto Oficial de Radio y Television

CONTRERAS, 1.M. y PALACIOS, M. (2000). La programacion en television. Madrid: Sintesis.
CORTES LAHERA, J.A. (1999). La estrategia de la seduccion: la programacion en la
neotelevision. Pamplona: Eunsa.

GOMEZ ESCAMILLA, G. (2003). Andlisis de los primeros cuarenta afios de la programacion
televisiva en Espafia. Madrid: Servicio de publicaciones de la Universidad Rey Juan Carlos
HUERTAS BAILEN, A. (1998). Como se miden las audiencias en television. Barcelona: CIMS
HUERTAS BAILEN, A. (2002). La audiencia investigada. Barcelona: Gedisa

IGARTUA, J. 1. / BADILLO, A. (2003) (Eds.). Audiencias y medios de comunicacion.
Salamanca: Servicio de publicaciones de la Universidad de Salamanca

MONTERO, J. (2018). Una television con dos cadenas: la programacion en Espaia (1956 -
1990). Madrid: Catedra.
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Complementaria:

BUSTAMANTE, E. (2007). Radio y Television en Espafia. Historia de una asignatura
pendiente de la democracia. Barcelona: Gedisa.

CEBRIAN HERREROS, M. (2006). Modelos de television: generalista, tematica y convergente
con Internet. Madrid: Paidos.

DIAZ, L. (1994). La television en Espafia 1949-1995. Madrid: Alianza Editorial.

FRANCES, M. y LLORCA, G. (2012). La ficcion audiovisual en Espaia. Barcelona: Gedisa
GAUCHI, J. y SABATER, F. (2017). Planificacion estratégica de la comunicacion en redes
sociales. Barcelona: UOC.

LAMELO, C. (2016). T7elevision social y transmedia: nuevos paradigmas de produccion y
consumo televisivo. Barcelona: UOC.

MARIET, F. (1992). La télévision Americaine. Paris: Ed. Econdmicas

NEIRA, E. (2015) La otra pantalla: redes sociales, moviles y la nueva television. Barcelona:
UoC.

PALAO ERRANDO, J.A. (2009). Cuando la television lo podia todo. Madrid: Biblioteca Nueva
PEDRERO, L.M. (2008). Armas de ensofacion catddica. Los géneros de ficcion en la
neotelevision contemporanea. Salamanca: Comunicacion y Pluralismo 05, UPSA.

OTROS RECURSOS Y MATERIALES DOCENTES COMPLEMENTARIOS

La asignatura cuenta con un aula en el Campus Virtual de la Universidad de Extremadura en la
que se encuentran alojados los principales recursos digitales y materiales para el correcto
seguimiento de la misma.




