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Curso académico 2016-2017

Identificacion y caracteristicas de la asignatura

Cédigo 500036 | Créditos ECTS |6
Denominacion | Estrategia Publicitaria
(espafiol)
Denominacion | Advertising Strategy
(inglés)
Titulaciones ADE (2 grupos)
Centro Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales
Semestre 70 | Carcter | Optativa
Mddulo Optativo
Materia Direccién de Empresas
Profesor/es
Nombre Despacho Correo-e Pagina web
Ma del Mar Garcia Galan 84 margalan@unex.es Z)t(tpé;///merkado.un

Area de Organizacidn de Empresas
conocimiento

Departamento | Direccion de Empresas y Sociologia

Profesor
coordinador
(si hay mas de
uno)

Competencias”

Competencias Basicas y Generales

CG1: Capacidad para identificar y anticipar problemas empresariales relevantes, en el
ambito privado y/o en el publico.

CG2: Capacidad para aportar racionalidad al analisis y a la descripcién de cualquier
aspecto de la realidad empresarial.

CG3: Capacidad para aplicar al andlisis de los problemas empresariales criterios
profesionales basados en el manejo de instrumentos técnicos.

CG4: Capacidad para el disefio, gestién y redaccion de proyectos de caracter
empresarial y para emitir informes de asesoramiento sobre situaciones concretas de la
empresa.

CGb5: Capacidad para integrarse en la gestién empresarial.

* Los apartados relativos a competencias, breve descripcion del contenido, actividades formativas,

metodologias docentes, resultados de aprendizaje y sistemas de evaluacion deben ajustarse a lo recogido en la
memoria verificada del titulo.
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CB1: Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en
un area de estudio que parte de la base de la educacién secundaria general, y se
suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye
también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia
de su campo de estudio

CB2: Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de
una forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio
de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucién de problemas dentro de su
area de estudio.

CB3: Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una
reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

CB4: Que los estudiantes puedan transmitir informacidn, ideas, problemas y
soluciones a un publico tanto especializado como no especializado.

CB5: Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje
necesarias para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Competencias Transversales

CT1: Capacidad de gestion, andlisis y sintesis.

CT3: Comunicacién oral y escrita en la lengua nativa.

CT4: Comunicacion oral y escrita de una lengua extranjera

CT5: Conocimientos de informatica y dominio de las TIC relativos al ambito de estudio

CT6: Habilidad para analizar y buscar informacién proveniente de fuentes diversas

CT7: Capacidad para la resolucion de problemas

CT8: Capacidad de tomar decisiones.

CT9: Capacidad para trabajar en equipo.

CT10: Trabajo en un equipo de caracter interdisciplinar

CT11: Trabajo en un contexto internacional

CT12: Habilidad en las relaciones personales

CT13: Capacidad para trabajar en entornos diversos y multiculturales

CT14: Capacidad critica y autocritica

CT15: Compromiso ético en el trabajo

CT16: Trabajar en entornos de presién

CT17: Capacidad de aprendizaje autbnomo

CT18: Capacidad de adaptacidn a nuevas situaciones

CT19: Creatividad

CT20: Liderazgo

CT21: Iniciativa y espiritu emprendedor

CT22: Motivacidon y compromiso por la calidad

CT23: Sensibilidad hacia temas medioambientales y sociales

Contenidos

Breve descripcion del contenido*

Esta asignatura estudia la publicidad dentro de la empresa y en particular, dentro de
la actividad de marketing y del mix de comunicacion. Para ello, se hace una
introduccién a la comunicacién comercial (tema 1), se describe la publicidad como una
variable del
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mix de comunicacion (tema 2), se estudia la planificacion estratégica publicitaria
(tema

3), se aborda con detalle en qué consiste el brief, el briefing y el copy strategy (tema
4), se analiza tanto la estrategia creativa (tema 5) como la estrategia de medios (tema
6), para finalmente, conocer las limitaciones que impone la actual regulacion
publicitaria (tema 7).

Temario de la asignatura

Denominacion del tema 1: La comunicacion comercial
Contenidos del tema 1:

1.1 Concepto de comunicacion. Comunicacion, marketing y empresa
1.2 Proceso de la comunicacion

1.3 Tipos de comunicacién

1.4 Los instrumentos de la comunicacion

1.5 Planificacion de la comunicacion comercial

Denominacion del tema 2: La publicidad
Contenidos del tema 2:

2.1 Concepto de publicidad

2.2 Tipos de comunicacion publicitaria

2.3 Objetivos de la publicidad

2.4 La publicidad dentro del mix de comunicacion

Denominacion del tema 3: Planificacion estratégica publicitaria
Contenidos del tema 3:

3.1 La estrategia publicitaria dentro de la estrategia de la empresa
3.2 Fases de la planificacidn estratégica publicitaria

Denominacion del tema 4: Brief, briefingy copy strategy
Contenidos del tema 4:

4.1 Brief

4.2 Briefing

4.3 Copy strategy

Denominacion del tema 5: Estrategia creativa
Contenidos del tema 5:

5.1 Introduccion

5.2 Estrategia de contenido

5.3 Estrategia de codificacién

5.4 Géneros publicitarios

5.5 Estilos publicitarios

Denominacion del tema 6: Estrategia de medios
Contenidos del tema 6:

6.1 Introduccion

6.2 Medios impresos

6.3 Medios sonoros

6.4 Medios audiovisuales

6.5 Exterior

6.6 Estrategia de medios

6.6.1 Briefing de medios

6.6.2 Planificacion de medios
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6.6.3 Evaluacion de medios

Denominacion del tema 7: Regulacion publicitaria
Contenidos del tema 7:
Regulacién publicitaria

Actividades formativas*

Horas de trabajo del alumno . Actividad de .
Presencial s . No presencial

por tema seguimiento

Tema Total GG SL TP EP
1. Teoria 19 6 13
1. Practica 2 2
2. Teoria 19 6 13
2. Practica 2.25 2.25
3. Teoria 18 5 13
3. Practica 2 2
4. Teoria 20 7 13
4. Practica 3 3
5. Teoria 21.25 7.25 14
5. Practica 3 3
6. Teoria 21.5 7.5 14
6. Practica 3 3
7. Teoria 12 2 10
7. Practica 2 2

Evaluacion del 2 2
conjunto
TOTAL 150 60 90

GG: Grupo Grande (100 estudiantes).

SL: Seminario/Laboratorio (practicas clinicas hospitalarias = 7 estudiantes; practicas
laboratorio o campo = 15; practicas sala ordenador o laboratorio de idiomas = 30,
clases problemas o seminarios o casos practicos = 40).

TP: Tutorias Programadas (seguimiento docente, tipo tutorias ECTS).

EP: Estudio personal, trabajos individuales o en grupo, y lectura de bibliografia.

Metodologias docentes*

1. Método expositivo que consiste en la presentacion por parte del profesor de los
contenidos sobre la materia objeto de estudio. También incluye la resolucion de
problemas ejemplo por parte del profesor.

2. Método basado en el planteamiento de problemas por parte del profesor y la
resolucién de los mismos en el aula. Los estudiantes de forma colaborativa desarrollan
e interpretan soluciones adecuadas a partir de la aplicacion de procedimientos de
resolucion de problemas.

3. Estudio de casos; proyectos y experimentos. Analisis intensivo y completo de un
caso real, proyecto, simulacion o experimento con la finalidad de conocerlo,
interpretarlo, resolverlo, generar hipotesis, contrastar datos, reflexionar, completar
conocimientos, diagnosticarlo y, a veces, entrenarse en los posibles procedimientos
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alternativos de solucion.
5. Situacién de aprendizaje/evaluacion en la que el alumno realiza alguna prueba que
sirve para reforzar su aprendizaje y como herramienta de evaluacion.

Resultados de aprendizaje*

El alumno adquirird una especializacion que le permitird desarrollar una carrera
profesional futura con autonomia y capacidad.

Sistemas de evaluacion*

Para aprobar la asignatura, el alumno debera superar una prueba escrita tipo test, en
la que se evaluaran los conocimientos tedrico-practicos y las habilidades adquiridas,
asi como la comprension de los temas expuestos en clase y del material
complementario. Esta prueba estara formada por preguntas tipo test de
discriminacidn. Para superar esta prueba el alumno debera obtener al menos la mitad
de los puntos netos asignados a la totalidad del examen. Puntuacion de 0 a 8 puntos.

Formara parte del contenido de la asignatura, y, por tanto, estara sujeto a
evaluacién, toda lectura, actividad, caso, material audiovisual, pagina web, trabajo o
comentarios realizado por el profesor en el aula.

De forma obligatoria, el alumno deberd realizar una serie de actividades
complementarias (casos, lecturas, comentarios del material audiovisual,...) que se
desarrollaran en el aula. La asistencia a las clases practicas sera valorada en la nota
que corresponde a las mismas. En relacion a las actividades a entregar por los
alumnos:

1. El plagio total o parcial (de fuentes telematicas, o de trabajos de otros
alumnos, cursos, asignaturas o universidades) en el contenido de las
actividades anularad todas las actividades que el alumno entregue e
implicara el inicio de las medidas oportunas dentro del marco reglamentario
establecido por la Universidad de Extremadura. En este sentido, es
igualmente grave la difusién de trabajos propios o ajenos del presente
curso o de cursos anteriores y de examenes de la asignatura por canales
fisicos, como reprografias, o por canales virtuales como paginas web,
blogs, redes sociales, correo electronico y otros similares.

2. Es imprescindible cuidar convenientemente el estilo, la gramatica y la
ortografia de los trabajos. Una mala redaccién o un ndmero superior a
cinco faltas ortograficas anularan la validez de la actividad.

3. No estda permitido enviar los trabajos al correo electronico del profesor. Por
eso, todas aquellas personas que no utilicen los cauces permitidos (aula
virtual) no seran calificadas. En este sentido, el mal funcionamiento del
campus virtual no excusara de la entrega en los plazos fijados, por lo que
no se recomienda que se suban las actividades en un plazo temporal
proximo a la fecha limite establecida.

4. Las calificaciones de las actividades complementarias se mantendran
exclusivamente en las convocatorias del presente curso académico.

Estas actividades practicas, tendran una valoracion maxima de 2 puntos que seran
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sumados a la nota de la prueba escrita, siempre que se obtengan al menos 4 puntos
en la misma. Para superar la asignatura el alumno debe tener al menos un 5 entre la
puntuacién del examen y la puntuacion de las actividades complementarias.

Dado que la vida universitaria debe entenderse como una preparacion para el mundo
laboral, se exigira el mismo comportamiento y disciplina que en un centro de trabajo,
en especial en lo que se refiere al respeto al profesor y a las opiniones de los
companeros, orden y puntualidad en clase. En este sentido, queda expresamente
prohibida la utilizacién por parte del alumnado de mdviles, portatiles, tabletas,
netbooks, videocamaras, camaras fotograficas o similares dentro del aula. La
infraccion de alguno de estos aspectos sera motivo de expulsion inmediata del aula.
De igual forma, podran ser expulsados aquellos alumnos que no respeten las reglas de
educacion y/o provoquen interferencias en el desarrollo de las clases. La reincidencia
en este tipo de conductas puede motivar la denuncia a la Comision de Convivencia. En
este sentido, sera aplicada la “Normativa basica de convivencid' aprobada en Junta de
Facultad, y accesible en: http://bit.ly/Imdttir.

A la hora de realizar el examen, sblo se permitiran las herramientas de escritura. En
este sentido, queda expresamente prohibida la entrada de materiales didacticos,
videocamaras, camaras de fotografia, mdviles, tabletas, netbooks, portatiles u otro
tipo de sistemas que permitan la comunicacién con el exterior. Si en algin momento
del desarrollo del mismo se detectara su posesion, utilizacién, o la interaccion con otro
participante de la prueba, el alumno sera objeto de expulsion inmediata. Ademas, el
alumno debera presentarse al examen debidamente identificado, con el D.N.IL.,
pasaporte o documento de identificacion correspondiente. Todos los examenes
deberan ser entregados a la finalizacion de la prueba y, bajo ninguna circunstancia, se
podran sacar fuera del aula. Queda expresamente prohibida la difusién fisica o virtual
de los examenes vy, de ser detectada esta actividad, podra dar lugar a la anulacion de
la calificacion obtenida en el mismo y de las convocatorias del presente curso
académico, asi como al inicio de las medidas disciplinarias oportunas dentro del marco
reglamentario establecido por la Universidad de Extremadura.

En resumen:
- Prueba escrita (test tedrico-practico): maximo 8 puntos.
- Practicas: maximo 2 puntos

Bibliografia (basica y complementaria)

Bibliografia basica:

e DIEZ DE CASTRO, E. Y MARTIN, E. (1993): Planificacion Publicitaria. Ed. Pirdmide

e GARCIA UCEDA, M. (2000): Las claves de la publicidad. Esic. Madrid.

e REINARES, P. Y CALVO, S. (1999): Gestidn de la comunicacion comercial. McGraw-
Hill, Madrid.

e RODRIGUEZ DEL BOSQUE, 1.; DE LA BALLINA, J.; SANTOS, L. (1998): Comunicacion
comercial. Conceptos y aplicaciones. 22 edicidn, Civitas, Madrid.

e TELLIS. G.J. (2001): Estrategias de publicidad y promocién. Addison Wesley.
Madrid.
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PROCEDIMIENTO DE COORDINACION DE
UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA LA DOCENCIA

EX EDICION: 2 CODIGO: PCD_D002

Bibliografia complementaria:

e BEERLI, A. Y MARTIN, 1.D. (1999): Técnicas de medicion de la eficacia publicitaria.
Ariel Economia. Madrid. ] )

e DIEZ DE CASTRO, E.; MARTIN, E. Y SANCHEZ, M. (2002): Comunicaciones de
marketing. Planificacion y control. Pirdmide. Madrid.

e GONZALEZ LOBO, M.A. (1994): Curso de publicidad. Celeste Ediciones, S.A.

e GONZALEZ LOBO, M.A. Y CARRERO LOPEZ, E. (1999): Manual de planificacion de
medios. Esic.

e JOANNIS, H. (1989): El proceso de creacién publicitaria. Planteamiento, concepcion
y realizacién de los mensajes. Ed. Deusto

e KOTLER, P. Y ARMSTRONG, G. (2010): Introduccion al marketing, Prentice Hall.
Madrid.

e LORENTE, J. (1986): Casi todo lo que sé de publicidad. Ed. Folio

e OGILVY, D. (1999): Ogilvy & La Publicidad. Ed. Folio

e ORTEGA, E. (1999): La comunicacion publicitaria. Piramide. Madrid.

e SANTESMASES, M. (2007): Marketing. Conceptos y estrategias. Piramide. Madrid.

Otros recursos y materiales docentes complementarios

Enlaces de interés:

http://www.puromarketing.com/

http://comunicacioncreativa.com.es/

https://pildorasdecomunicacion.wordpress.com/
| http://www.elhombreanuncio.com/

Horario de tutorias

Tutorias de libre acceso: Se publicaran al inicio del curso en la pagina web de la
Facultad.

Recomendaciones

Se pondra a disposicion del alumnado una serie de materiales docentes
(transparencias, casos, lecturas, etc.). Estos materiales deben ser llevados al aula para
el correcto seguimiento de las clases presenciales. En relacion a las transparencias,
éstas representan Unicamente el esquema de la asignatura, por lo que tendran que
ser completadas con las anotaciones realizadas en el aula o con la bibliografia
recomendada.
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