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Profesor/es
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Profesor
coordinador Maria Maesso Corral
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OBJETIVOS Y COMPETENCIAS

Objetivos

1. Proporcionar al alumno una base teérica avanzada para la comprension de
los mecanismos de toma de decisiones individuales y colectivas, en el
contexto de las relaciones comerciales a nivel internacional

2. Adquirir conocimientos detallados de los conceptos y modelos que explican
las pautas del comercio mundial y los efectos de las politicas comerciales,

3. Entender las repercusiones para paises y empresas de la apertura comercial
y la insercién en los mercados internacionales

4. Facilitar al alumno los instrumentos y recursos necesarios para poder
continuar su aprendizaje y aplicar sus conocimientos de forma auténoma

Competencias

COMPETENCIAS BASICAS:

CB6. Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de
ser originales en el desarrollo y/o aplicacidon de ideas, a menudo en un contexto de
investigacion.

CB7. Saber aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de
problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios
(o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

CB8. Ser capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de
formular juicios a partir de una informaciéon que, siendo incompleta o limitada,
incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicacién de sus conocimientos y juicios.

CB9. Saber comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que
las sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin
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ambigliedades.

CB10. Poseer las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando
de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.
COMPETENCIAS GENERALES:

CG1. Capacidad para poseer y comprender conocimientos basados en los estudios
de grado del dambito econdmico y empresarial, ampliados como base para su
aplicacion en contextos de investigacidn en el ambito del analisis empresarial y
econdmico internacional (Descriptores de Dublin).

CG4. Capacidad de comunicar sus conclusiones -y conocimientos y razones ultimas
que las sustentan- a publicos especializados y no especializados de un modo claro y
sin ambigliedades, en el ambito del andlisis empresarial y econdmico internacional
CG5. Capacidad de realizar un aprendizaje que le permita continuar estudiando de
un modo que habrd de ser en gran medida autodirigido o auténomo en el ambito
del andlisis empresarial y econémico internacional

CG7. Conocimiento de las lineas de investigacidon en &reas de estudio de fuerte
implantacion en Economia, Gestion y Comercio Internacional y capacidad de
interaccion investigadora con las mismas.

CG8. Capacidad de interpretar las instituciones econdmicas como resultado y
aplicacion de representaciones teoricas o formales acerca de cémo funciona la
economia, la gestion y el comercio internacionales, aplicandola a la resolucion de
problemas complejos o de investigacion.

CGY9. Capacidad de derivar de los datos informacion relevante imposible de
reconocer para no expertos en el ambito del andlisis empresarial y econdmico
internacional.

COMPETENCIAS TRANSVERSALES:

CT1. Habilidad para usar habitualmente la tecnologia de la informacién y las
comunicaciones en estudio e investigacion, con especial aplicacion al ambito
empresarial y econémico internacional.

CT2. Capacidad para leer y comunicarse en mas de un idioma, en especial en
inglés, con especial aplicacion al ambito del analisis empresarial y econdmico
internacional.

CT3. Capacidad para comunicar con fluidez en entornos diversos, trabajar en
equipo y adaptarse a nuevas situaciones, con especial aplicacion al ambito del
analisis empresarial y econdmico internacional.

CT4. Capacidad de aplicar los conocimientos en la practica, con especial aplicaciéon
al ambito del andlisis empresarial y econémico internacional.

CT5. Habilidad en la busqueda y seleccion de informacién y fuentes de
investigacion, con especial aplicacion al ambito del analisis empresarial y econémico
internacional.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS:

CE2. Capacidad de comprender y analizar, en entornos de incertidumbre y
contextos mas amplios, la toma de decisiones y el funcionamiento de la dindamica
de las relaciones del comercio internacional, aplicandolo a la resolucién de
problemas complejos o de investigacion.

CE9.Capacidad para emitir informes analiticos sobre situaciones concretas de la
gestion empresarial, de la economia y del comercio internacional o de sectores de
los mismos, aplicandolo a la resolucién de problemas complejos o de investigacion.

TEMAS Y CONTENIDOS

Breve descripcion del contenido

Esta asignatura aborda las relaciones comerciales internacionales ampliando los
conocimientos basicos que el alumno ya posee sobre la materia. Asi, se analiza el
entorno econdémico global en el que tienen lugar los flujos de comercio, las causas
del comercio internacional a la luz de las aportaciones tedricas y las principales
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consecuencias y desafios de la apertura comercial. Asimismo, se aborda el analisis
y medicién del dinamismo y la posicién comercial y el patron comercial de un pais
tanto geografico como sectorial. Finalmente, se estudian los principales
componentes de la politica comercial.

Temario de la asignatura

TEMA 1 EL COMERCIO INTERNACIONAL EN EL MARCO DE LA
GLOBALIZACION
1.1. La globalizacién del comercio: factores determinantes
1.2. Beneficios y costes del libre comercio
1.3. Indicadores de globalizacion e integracion en los mercados
internacionales
Metodologia:
Clase magistral con presentacién en power point. Antes de la exposicion del
tema, se colgard la informacién necesaria en el campus virtual
(http://campusvirtual.unex.es/) con el fin de que las clases sean mas agiles
y participativas y puedan orientarse mas a resolver dudas y aclarar
cuestiones.
PRACTICA Analisis del grado de integracién en los mercados internacionales y
comparacion entre paises

TEMA 2: ¢éPORQUE SE COMERCIA?: CAUSAS DEL COMERCIO
2.1. Importancia de la dotacién de factores: teorias clasicas
2.2. Economias de escalas y estrategias de diferenciacién del producto:
nuevas teoria del comercio internacional
2.3. Nuevos enfoques de las causas del comercio
Metodologia: Igual que el tema 1

TEMA 3: REPERCUSIONES DEL COMERCIO INTERNACIONAL
3.1. La controversia entre comercio y crecimiento
3.2. El impacto del comercio sobre la pobreza y desigualdad
3.3. Comercio internacional, migraciones y empleo
Metodologia: Igual que el tema 1

TEMA 4: ANALISIS Y MEDICION DEL DINAMISMO COMERCIAL
4.1. Introduccién: principales fuentes estadisticas
4.2. Indicadores basicos de posicion comercial
4.3. El crecimiento del comercio: una perspectiva
Metodologia: Igual que el tema 1

PRACTICA Analisis de la posicién comercial del pais seleccionado a partir de las |
fuentes estadisticas disponibles y de los indicadores necesarios, asi como de
bibliografia que permita completar el analisis

TEMA 5: ANALISIS Y MEDICION DEL PATRON GEOGRAFICO
5.1. Indicadores basicos del patrén comercial geografico
5.2. Distribucion geografica del comercio internacional
5.3. La expansion del comercio Sur-Sur, el comercio intrarregional y otras
tendencias recientes

Con formato: Normal, Justificado,
Sangria: Primera linea: 0 cm,
Interlineado: Mdiltiple 1,15 lin.
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Metodologia: Igual que el tema 1

PRACTICA Analisis del patron geografico del pais seleccionado a partir de las
fuentes estadisticas disponibles y de los indicadores necesarios, asi como de
bibliografia que permita completar el analisis

TEMA 6: ANALISIS Y MEDICION DEL PATRON SECTORIAL
6.1. Indicadores bdsicos del patrén comercial sectorial
6.2. Distribucién sectorial del comercio internacional.
6.3. El crecimiento del comercio de servicios, el comercio de productos
intermedios y otras tendencias recientes
Metodologia: Igual que el tema 1

PRACTICA Analisis del patréon sectorial del pais seleccionado a partir de las fuentes
estadisticas disponibles y de los indicadores necesario asi como de bibliografia que
permita completar el analisis

TEMA 7: LAS POLITICAS COMERCIALES
7.1. Marco de politica comercial: acuerdos multilaterales y regionales
7.2. Instrumentos de politica comercial
Metodologia: Igual que el tema 1

PRACTICA: Revision del examen de politica comercial realizado por la OMC para el
pais elegido y sintesis de las principales conclusiones y medidas adoptadas

TRABAJO FINAL: INFORME PAIS

Los alumnos trabajaran en grupo de un maximo de tres en la elaboraciéon de un
informe completo sobre el perfil comercial del pais elegido. Se trata de recopilar
las diferentes practicas que han ido desarrollando a lo largo del curso sobre el
dinamismo comercial, el patrén geografico y sectorial y la politica comercial del
pais y completarlo para darle estructura de trabajo académico que deberan
presentar y exponer oralmente en clase. Con el fin de facilitar el trabajo se les
proporcionara una guia de apoyo para la realizacién de esta practica.

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Horas de trabajo del alumno por tema Presencial Seguimiento | No presencial
Tema Total GG S TP EP
Teoria 1 2 10
Practica 1 2 6

Teoria 2 2 10
Teoria 3 2 10
Teoria 4 2 10
Practica 4 2 6

Teoria 5 2 10
Préctica 5 2 6
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Teoria 6 2 10
Practica 6 2 6
Teoria 7 2 10
Practica 7 2 6
Practica final 6 20
Evaluacion del Conjunto

TOTAL 150 30 120

GG: Clase en Grupo Grande (entre 40 y 80 alumnos de media segun titulacion)

S: Clase en Seminario (entre 20 y 40 alumnos de media segun titulacion: desdoble del GG)
TP: Tutorias Programadas (entre 5 y 8 alumnos de media segun titulacion)

EP: Estudio personal del alumno, trabajo individual o en grupo, lectura de bibliografia...

CRITERIOS Y SISTEMAS DE EVALUACION

Para superar la asignatura existen dos opciones excluyentes de evaluacion:
sistema no presencial y presencial

SISTEMA DE EVALUACION NO PRESENCIAL

La eleccion entre el sistema de evaluacion continua o el sistema de evaluacidon
con una Unica prueba final de caracter global corresponde al estudiante durante
las tres primeras semanas de cada semestre

Se realizara al final del semestre un examen escrito que abarcara todos los
contenidos trabajados y que, al igual que para los alumnos presenciales,
supondra el 60% de la nota final. Con el fin de llegar al 100% de la calificacion el
alumno debera elaborar un informe completo sobre el perfil comercial de un pais
elegido y exponer el mismo oralmente en clase. La elaboracion del trabajo y la
exposicion oral supondrdn un 40% y permitirdn evaluar la adquisicion de
competencias.

SISTEMA DE EVALUACION PRESENCIAL
La calificacién final serd el resultado de las siguientes actividades vy
ponderaciones:

0 Realizacién de trabajos practicos: 40%

Los alumnos trabajaran en grupo de un maximo de tres en la elaboraciéon de un
informe completo sobre el perfil comercial de un pais elegido. Se trata de
recopilar las diferentes practicas que han ido desarrollando a lo largo del curso
sobre el dinamismo comercial, el patrén geografico y sectorial y la politica
comercial del pais y completarlo para darle estructura de trabajo académico que
deberan presentar y exponer oralmente en clase. La elaboracion del trabajo y la
exposicion oral del mismo permitirdn evaluar la adquisicion de competencias. Con
el fin de facilitar el trabajo se les proporcionard una guia de apoyo para la
realizacién de esta practica. En el caso de detectarse plagio en alguno de los
trabajos presentados, la calificacion del mismo es un suspenso automatico.

O Examen (final) semestral: 60%

Se realizard al final del semestre un examen escrito que abarcara todos los
contenidos trabajados. Es necesario tener un minimo de 4 en este examen para
poder aprobar la asignatura.

BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS
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BIBLIOGRAFIA BASICA

* Gonzdlez Blanco, Raquel (2011) “Diferentes teorias del comercio internacional”
Revista ICE n© 858

* Maesso, M. y Gonzalez, R. (2002) La globalizacién. Oportunidades y desafios.
Servicio publicaciones UEX

* QOrganizacion Mundial de Comercio http://www.wto.org

* QOrganizacion Mundial de Comercio (2009) Informe sobre el comercio mundial
2008. El comercio en un mundo en proceso de globalizacién

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

e Baldwin y Winters (2004) Challenges to globalization. The University of
Chicago Press

e Baldwin, R. y Wyplosz, C. (2009): The Economics of European Integration
(32 edicién), Mc-Graw-Hill.

e Deepak Nayyar (2008) Trade and globalization. Oxford University Press

e Goldstein, N. (2008) Globalization and free trade. Checkmark books

e Rivera-Batiz, L. y Oliva, M.A. (2003) International trade. Theory, strategies
and evidence. Oxford University Press

e Stiglitz, Joseph E. (2009) E/ malestar en la globalizacién. Santillana

e Teitel, s. (2005) “Globalization and its disconnects” The Journal of Socio-
Economics 34 (2005) 444-470

HORARIOS DE TUTORIAS

Los horarios de tutorias seran publicadas en el campus virtual de la asignatura antes
del inicio del curso, asi como en la web de la Facultad.

RECOMENDACIONES
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