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PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

Curso académico: 2010711

Identificacion y caracteristicas de la asignatura

- Créditos
Codigo 6 ECTS
Denominacion Valoracion y Comercializacién Agrarias

Grado en Ingenieria de las Explotaciones Agropecuarias;
Titulaciones Grado en Ingenieria Hortofruticola y Jardineria;

Grado en Ingenieria de las Industrias Agrarias y Alimentarias.
Centro Escuela de Ingenierias Agrarias
Semestre 1 | Carécter | O
Médulo Comun a la rama agricola
Materia Economia Agraria

Profesor/es

Nombre Despacho Correo-e Pagina web
Francisco Pulido Garcia Direccion | fpulido@unex.es
Francisco Javier Mesias Diaz Subd. O.A. |fjmesias@unex.es
Area de conocimiento | Economia Aplicada
Departamento Economia

Profesor coordinador | Francisco Pulido Garcia
(si hay méas de uno)

Competencias

Valoracion de empresas agrarias y comercializacion

Temas y contenidos

Breve descripcion del contenido

Conceptos bésicos de valoracion; Métodos sintéticos de valoracion; Métodos analiticos
de valoracion; Métodos Estadisticos; Valoracion fiscal e hipotecaria; Valoraciéon de
empresas; Distribucion comercial agroalimentaria; Comercio exterior agrario; Marketing
agroalimentario.

Temario de la asignatura

PARTE I: VALORACION AGRARIA

Denominacion del tema 1: Valoracién de fincas
Contenidos del tema 1: Introduccion. Caracteristicas del mercado de fincas rusticas.
Valoracion de fincas rdsticas e Instalaciones Agrarias.

Denominacion del tema 2: Métodos sintéticos
Contenidos del tema 2: Introduccion. Métodos sintéticos clasicos. Métodos sintéticos
evolucionados. Eleccion del método éptimo aplicando el ECM.

Denominacion del tema 3: Métodos analiticos

Contenidos del tema 3: Fundamentos del método analitico. Concepto de renta de la
tierra y tipo de capitalizaciéon. Irracionalidad del método analitico. Método analitico
evolucionado.

Denominacion del tema 4: Valoracion con métodos estadisticos
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Contenidos del tema 4: Conceptos estadisticos necesarios. Fundamentos del método
estadistico de valoracion

Denominacion del tema 5: Valoracion fiscal e hipotecaria
Contenidos del tema 5: Introduccion y marco legal. Valoraciéon fiscal. Valoracion
hipotecaria.

Denominacion del tema 6: Valoracion de empresas

Contenidos del tema 6: Introduccion. Aplicaciones de valoracion de empresas. Factores
de los que depende la valoracion de empresas. Métodos estaticos de valoracién de
empresas. Métodos dinamicos y mixtos de valoraciéon de empresas.

Denominacion del tema 7: Informes de valoracion
Contenidos del tema 7: Elaboracion de informes de valoracion.

Denominacién del tema 8: Evaluacion econdmico-financiera de inversiones agrarias (1)

Denominacion del tema 9: Evaluacién econdmico-financiera de inversiones agrarias (1)

PARTE I1: COMERCIALIZACION AGRARIA

11.1: DISTRIBUCION COMERCIAL AGROALIMENTARIA

Denominacién del tema 10: CONCEPTOS BASICOS DE LA COMERCIALIZACION
AGROALIMENTARIA

Contenidos del tema 10: Caracteristicas de la comercializacion agroalimentaria.
Contenido de la distribucion comercial agroalimentaria. Dimensiones de la distribucién
comercial agroalimentaria. La distribucién comercial agroalimentaria como sistema.

Denominacion del tema 11: TIPOLOGIA DE FORMAS COMERCIALES
Contenidos del tema 11: Formas comerciales mayoristas. Autoservicios, supermercados
y establecimientos de descuento. Hipermercados. Centros comerciales.

Denominacion del tema 12: LOS CANALES COMERCIALES AGROALIMENTARIOS
Contenidos del tema 12: Conceptos béasicos. Tipos y organizacion de los canales de la
distribucion agroalimentaria. Sistemas verticales de organizacion de los canales de
distribucion.

Denominacion del tema 13: EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

Contenidos del tema 13: Concepto y caracteristicas. Enfoques del comportamiento
del consumidor. Dimensiones a considerar. El proceso de decision de
compra. Factores internos y externos del comportamiento del consumidor.

11.2: COMERCIO EXTERIOR AGRARIO

Denominacion del tema 14: INSTITUCIONES Y PROGRAMAS DE APOYO A LA
INTERNACIONALIZACION

Contenidos del tema 14: Criterios generales. El Instituto Espafiol de Comercio
Exterior (ICEX). Las Cadmaras de Comercio. Otras entidades de promocioén exterior.

Denominacion del tema 15: SELECCION DE MERCADOS EXTERIORES

Contenidos del tema 15: La alternativa concentracion/diversificacion. El estudio de
mercado. Preseleccion de mercados. Investigacién en profundidad. Seleccidon de
mercados objetivo. Técnicas de investigacion.

Denominacion del tema 16: ELABORACION DE LA OFERTA Y COMUNICACION
COMERCIAL

Contenidos del tema 16: Politica de fijacion de precios. Los Incoterms. La oferta
internacional. Comunicacién comercial.

11.3: MARKETING AGROALIMENTARIO

Denominacion del tema 17: CONCEPTOS BASICOS DE MARKETING
Contenidos del tema 17: Concepto de marketing. Variables de marketing y marketing-
miX. Los elementos del marketing-mix. EI marketing-mix del producto agroalimentario.

Denominacion del tema 18: SEGMENTACION Y PLANIFICACION COMERCIAL
Contenidos del tema 18: La segmentacion comercial en la empresa agroalimentaria. Los
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métodos de crear segmentos o submercados. Analisis del perfil de un segmento. La
seleccion de segmentos en la empresa agroalimentaria. El plan comercial del producto
agroalimentario. Andlisis de la situacion del producto y objetivos comerciales. Estrategia
comercial. Programa comercial. Control del plan comercial.

Denominacion del tema 19: ESTRATEGIA DE PRODUCTOS Y MARCAS

Contenidos del tema 19: Formulacién de la estrategia de producto. Problematica de la
diferenciacién de productos agroalimentarios. Estrategias conjuntas producto-mercado.
Estrategia de marcas para productos agroalimentarios. Posicionamiento de marcas:
percepciones y preferencias de los consumidores. Estrategia de nuevos productos.

Denominacion del tema 20: ESTRATEGIA DE PRECIOS

Contenidos del tema 20: La variable precio en el marketing agroalimentario. Objetivos
de la estrategia de precios. Fijacion de precios a partir de los costes. Fijacién de precios
en relacion con la demanda. Fijacion de precios en relaciébn con la competencia.
Administracién de los precios.

Actividades formativas

Horas de trabajo del alumno por . Actividad de No
tema Presencial seguimiento | presencial

Tema Total GG SL TP EP

1 2,5 5

2 3 15 6

3 3 15 6

4 2 1 5

5 2 5

6 3 15 6

7 3 2 6

8 1 3

9 2 4

10 2 3

11 2 1,5 4

12 1 4

13 2 4

14 2 1,5 5

15 2 4

16 2 1,5 5

17 2 1,5 4

18 2 1,5 5

19 1 3

20 1 3

Evaluacién del conjunto 150 40,5 15 4,5 90

GG: Grupo Grande (100 estudiantes).

SL: Seminario/Laboratorio (practicas clinicas hospitalarias = 7 estudiantes; practicas laboratorio o
campo = 15; practicas sala ordenador o laboratorio de idiomas = 30, clases problemas o seminarios
0 casos practicos = 40).

TP: Tutorias Programadas (seguimiento docente, tipo tutorias ECTS).

EP: Estudio personal, trabajos individuales o en grupo, y lectura de bibliografia.

Sistemas de evaluacion




UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA

=]

CRITERIOS GENERALES DE EVALUACION

- Los examenes constaran de dos bloques, correspondientes a las partes | (Valoracion
Agraria) y Il (Comercializacién Agraria) de la asignatura, que ponderaran en la calificacion
final con igual valor.

- El examen final sera escrito y constara de un maximo de 50 cuestiones de los tipos o
caracteristicas siguientes:

* Preguntas abiertas a desarrollar (que pueden ser cortas o largas, y cuyas respuestas
incorrectas no restaran puntuacion).

« Ejercicios breves (sin utilizacion de calculadoras y que tampoco restaran puntuacion).

* Preguntas de respuesta multiple o tipo test (que restaran puntuacion si las respuestas son
incorrectas y cuyo valor ira claramente especificado en la hoja de examen, al depender del
namero de respuestas ofrecidas como posibles).

* Uno o varios problemas, en los que el alumno también podra utilizar calculadoras no
programables.

Para cada pregunta, ejercicio o problema se especificara detalladamente en la hoja de
examen su puntuacion.

- La nota final de la asignatura sera la media de las calificaciones obtenidas en las partes | y
11, siempre que el estudiante obtenga una calificacion minima de 3,5 puntos sobre 10 en
cada una de las dos partes de la asignatura. Si en alguna de ellas la nota fuera inferior a 3,5
puntos sobre 10, la calificacion final de la asignatura sera la de esa parte.

- Transcurrida la mitad del cuatrimestre, y si el desarrollo de la asignatura lo permite, se
realizar4 un examen parcial de la mitad de los temas impartidos de cada parte. En caso de
ser aprobado, el estudiante no tendra que examinarse de esos temas en el examen final de
febrero, aunque podra examinarse de toda la materia si asi lo desea. Igualmente, para poder
sacar la media, debera haber superado una calificacion de 3,5 puntos sobre 10.

- Siempre que la calificacion supere los 3,5 puntos sobre 10, esta nota podra incrementarse
hasta un 20 % con la participacion en las tutorias presenciales, con la resolucién de
cuestionarios y con el desarrollo de trabajos practicos, que se indicaran al principio del
cuatrimestre.

Bibliografia y otros recursos

PARTE I: VALORACION AGRARIA
Tema 1.- Valoracion Agraria
- Valoracioén agraria. Teoria y practica. Aut. Vicente Caballer. Ed. Mundiprensa.
- Valoraciéon agraria. Conceptos, métodos y aplicaciones. Aut. R. Alonso y M2 T.
Iruretagoyena. Ed. Mundiprensa.
Tema 2.- Métodos sintéticos
- Valoracion agraria. Teoria y practica. Aut. Vicente Caballer. Ed. Mundiprensa. Cap.
6y7
- Valoracién agraria. Conceptos, métodos y aplicaciones. Aut. R. Alonso y M& T.
Iruretagoyena. Ed. Mundiprensa.
- Compendio de valoracion agraria. Aut. E. Ramirez y F. Garcia. Bloque 11
- Manual de valoracion agraria y urbana. Aut. F. Ruiz. Ed. Intervalora. Pags. 79-119
Tema 3.- Métodos analiticos
- Valoracién agraria. Teoria y practica. Aut. Vicente Caballer. Ed. Mundiprensa. Cap.
9,10y 11
- Valoracion agraria. Conceptos, métodos y aplicaciones. Aut. R. Alonso y M2 T.
Iruretagoyena. Ed. Mundiprensa.  Pags. 57-72
- Compendio de valoracion agraria. Aut. E. Ramirez y F. Garcia. Bloque 111
- Manual de valoracion agraria y urbana. Aut. F. Ruiz. Ed. Intervalora. Pags. 121-154
Tema 4.- Valoracion con métodos estadisticos
- Valoracién agraria. Teoria y practica. Aut. Vicente Caballer. Ed. Mundiprensa. Cap.
8y 12
- Compendio de valoracion agraria. Aut. E. Ramirez y F. Garcia. Bloque IV
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Tema 5.- Valoracion fiscal e hipotecaria
- Valoracién agraria. Conceptos, métodos y aplicaciones. Aut. R. Alonso y M& T.
Iruretagoyena. Ed. Mundiprensa. Pags. 240-254
- Compendio de valoracién agraria. Aut. E. Ramirez y F. Garcia. Bloque V
- Documentos oficiales de valoracion fiscal e hipotecaria
Tema 6.- Valoracion de empresas
- Valoracion agraria. Conceptos, métodos y aplicaciones. Aut. R. Alonso y M2 T.
Iruretagoyena. Ed. Mundiprensa.  Pags. 273-305
- Compendio de valoracion agraria. Aut. E. Ramirez y F. Garcia. Bloque VII
- Valoracion de empresas. Aut. P. Fernandez. Ed. Gestion 2000. Capitulo 1
- Guia de valoracion de empresas. Ed. Cinco Dias. Capitulos 3-4
Tema 7.- Informes de valoracion
- Informes de valoracion proporcionados por el profesor

PARTE 11: COMERCIALIZACION AGRARIA

CALDENTEY, P. (1986): Comercializacion de productos agrarios. Agricola Espafiola. Madrid.

CALDENTEY, P. et al. (1994): Marketing agrario. Mundi-Prensa. Madrid.

CONTRERAS (1984): Comercializacion de productos badsicos. Desco. Madrid.

DIEZ DE CASTRO, E.C. (1992): Distribucion comercial. McGraw-Hill. Madrid.

INSTITUTO ESPANOL DE COMERCIO EXTERIOR-CONSEJO SUPERIOR DE CAMARAS DE
COMERCIO (1999): Curso superior. Estrategia y gestion del comercio exterior.
Ministerio de Economia y Hacienda. Madrid.

INSTITUTO ESPANOL DE COMERCIO EXTERIOR-CONSEJO SUPERIOR DE CAMARAS DE
COMERCIO (1999): Curso bdsico. Estrategia y gestion del comercio exterior.
Ministerio de Economia y Hacienda. Madrid.

JARA, F. de la (1988): La comercializacion agroalimentaria en Espafia. MAPA-IRYDA.
Madrid.

KOTLER, P.; ARMSTRONG, G.; SAUNDERS, J.; WONG, V.; MIQUEL, S.; VIGNE,E. y
CAMARA, D. (1999): /ntroduccion al marketing. Prentice Hall. Nueva York.

LUQUE, T. (1997): /nvestigacion de marketing. Ariel. Barcelona.

RODRIGUEZ-BARRIO, J.E. et al. (1990): Gestion comercial de la empresa agroalimentaria.
Mundi-Prensa. Madrid.

VAZQUEZ CASIELLES, R.; TRESPALACIOS GUTIERREZ, J.A. (1998): Marketing: Estrategias
y aplicaciones sectoriales. Civitas. Madrid.

Horario de tutorias

Tutorias programadas:
Francisco Pulido Garcia: Lunes de 12,00 a 15,00 h.
Francisco J. Mesias Diaz: Miércoles de 12,00 a 13,00 h. y jueves de 12,00 a 14,00 h.

Tutorias de libre acceso:
Francisco Pulido Garcia: Martes y miércoles de 12,00 a 13,30 h.
Francisco J. Mesias Diaz: Viernes, de 12,00 a 14,00 h. y Miércoles de 13,00 a 14,00 h.

Recomendaciones

Los dias de clase se recomienda el repaso de los contenidos impartidos en la misma,
utilizando la bibliografia recomendada o material disponible en la web para la comprension
de los contenidos.

Asistencia a las tutorias programadas con una preparacion previa de las preguntas o dudas
para consultar.




