
 
 

 

Den
De

Ár

Pr

Ósc

M

Lid
Pr

 

PLA

Códig
nominació
enominació

Titulaci

Centr

Semes
Módu
Mate

readecono
Departam

rofesor coo
interce

Nomb
car Rodrigo

Lópe
María del M

Galá
dia Andrad
rofesorcoo

AN DOCE

go 
ón(español
ón(inglés) 
ones 

ros 

stre 
ulo 
ria 

ocimiento 
mento 
ordinador 

entro 
Facul

bre 
o González
ez 
ar García 

án 
es Caldito 
ordinador 

 

ENTE DE L

Identifica

500017/ 
l) Direcció
 Marketin

ADE, AD
Facultad
Empresa
Universit
4º 
Marketin
Direcció

Organiza
Direcció

 Óscar R

ltad de Cie

z 

Óscar R
 

EDICIÓ

LA ASIGN

ación y ca

 500104/ 5
n Comercia

ng Manage
DE-Econom
d de Cienci
a, Finanza
tario de Pla

ng 
n Comercia

P
ación de Em
n de Empre

Rodrigo Gon

encias Eco
Des

Rodrigo Gon

PR
COORDIN

ÓN: 2ª 

1 

NATURA 
 

racterístic

00060 
al 
ment 

mía + ADE-
ias Económ
s y Turism
asencia 

al 
Profesores
mpresas 
esas y Soc

nzález Lópe

onómicas y
spacho 

37 

84 

25 
nzález Lópe

ROCEDIMI
NACIÓN DE

C

 (Curso a

cas de la as

Ciencias d
micas y Em
mo y Facul

s 

ciología 

ez 

y Empresa

ez 

ENTO DE 
E LA DOC

CÓDIGO: P

académic

signatura 

Créditos

el Trabajo 
mpresariale
ltad de De

Carácte

ariales (Ba
Co

orodrig

margala

andrade

  
ENCIA 

PCD_D002

co 2018-2

s ECTS 

y ADE-Der
es (Badajoz
erecho (Cá

er Obligato

dajoz) 
orreo-e 

go@unex.e

an@unex.e

es@unex.e

2 

019) 

6 

recho 
z); Facultad
ceres); Ce

oria 

Páginaw

s  

es  

es  

d de 
entro 

web 



 
 

 

Ma

E

J
Pro
 

Fac
Nomb

arta I. Orte
José Luis R

Rodríg
Eugenio de

Pajue
Profes

coordina

Nomb
ulio Daza I

ofesoracoo

cultad de E
bre 
ga Bueso 
Rosado 
uez 

e Miguel 
elo 
sora 
adora 

bre 
zquierdo 

ordinadora

 

Empresa, 
De

Marta I. O

Ce
De

a Julio Daz
 

EDICIÓ

Finanzas y
espacho 

35 

34 

60 

Ortega Bue

entro Univ
espacho 

116 
za Izquierdo

PR
COORDIN

ÓN: 2ª 

2 

y Turismo 

alum

e

eso 

versitario d

o 

ROCEDIMI
NACIÓN DE

C

 y Facultad
Corre

maortega@

nos.jlrosad

eugeniomp

de Plasenc
Corre

juliodaza@

ENTO DE 
E LA DOC

CÓDIGO: P

d de Derec
eo-e 
@unex.es 

do@outlook

@unex.es 

cia 
eo-e 

@unex.es 

  
ENCIA 

PCD_D002

cho (Cácer
P

http://

k.es http://

 http://

P

2 

res) 
Páginaweb 
/bit.ly/2kYG

/bit.ly/2kYG

/bit.ly/2kYG

Páginaweb 
 

 
GsyV 

GsyV 

GsyV 

 



 
 

 

CB1
part
libro
vang
CB2
pose
reso
CB3
su á
cien
CB4
espe
CB5
estu

CG1
púb
CG2
emp
CG3
man

CT1
CT2
CT3
CT6
CT7
CT9
CT1
CT1
CT2
CT2

CE8
pod
 

1: Que los e
te de la bas
os de texto 
guardia de s
2: Que los e
ean las com
olución de p
3: Que los e
área de est
ntífica o ética
4: Que los 
ecializado c
5: Que los e
udios poster

1: Capacida
lico. 
2: Capacida
presarial. 
3: Capacida
nejo de instr

1: Capacidad
2: Capacidad
3: Comunica
6: Habilidad 
7: Capacidad
9: Capacidad
14: Capacid
18: Capacid
21: Iniciativa
24: Respeto

8: Capacida
er decidir y 

estudiantes 
e de la edu
avanzados
su campo d

estudiantes s
mpetencias q
problemas d
estudiantes t
tudio) para 
a.  
estudiantes

como no esp
estudiantes 
riores con un

ad para iden

ad para apo

ad para aplic
rumentos té

d de gestión
d de organiz
ación oral y 
 para analiz
d para la re
d para traba
ad crítica y 
ad de adapt

a y espíritu e
 y promoció

ad para con
 gestionar ta

 

hayan dem
cación secu
, incluye tam
e estudio. 
sepan aplic
que suelen 
entro de su 
tengan la ca
emitir juicio

s puedan tra
pecializado.
hayan desa
n alto grado

ntificar y anti

ortar raciona

car al anális
cnicos. 

CO
n, análisis y 
zación y pla
escrita en la

zar y buscar 
solución de
ajar en equi
autocrítica 
tación a nue
emprendedo
ón de los va

nocer, comp
areas come

 

EDICIÓ

COM
COMPET

mostrado pos
undaria gen
mbién algun

ar sus cono
 demostrars
 área de est
apacidad de
os que inclu

ansmitir info
 

arrollado aqu
o de autonom

COMPETE
icipar proble

alidad al an

sis de los pr

OMPETENC
 síntesis 

anificación  
a lengua na
 información
 problemas 
po 

evas situacio
or 
lores democ
COMPETE

prender fun
rciales 

PR
COORDIN

ÓN: 2ª 

3 

MPETENC
TENCIAS B
seer y comp
eral, y se su
nos aspecto

ocimientos a
se por medio
tudio. 

e reunir e int
uyan una re

ormación, id

uellas habili
mía. 
ENCIAS GE
emas empre

nálisis y a la

roblemas em

CIAS TRAN

tiva  
n provenient
 

ones 

cráticos y de
ENCIAS ESP
damentos b

ROCEDIMI
NACIÓN DE

C

CIAS 
BÁSICAS 
prender con
uele encont
os que impl

a su trabajo 
o de la elab

terpretar dat
eflexión sob

deas, proble

dades de a

ENERALES 
esariales rel

a descripció

mpresariales

NSVERSALE

te de fuente

e la coeduca
PECÍFICAS
básicos de 

ENTO DE 
E LA DOC

CÓDIGO: P

nocimientos 
trar a un niv
ican conoci

 o vocación 
boración y d

tos relevant
bre temas re

emas y solu

prendizaje n

 
evantes, en

ón de cualq

s criterios p

ES 

es diversas 

ación 
S 

marketing y

  
ENCIA 

PCD_D002

 en un área
vel que, si bi
imientos pro

 de una form
defensa de a

tes (normalm
elevantes d

uciones a u

necesarias 

n el ámbito p

uier aspecto

profesionales

y sobre her

2 

a de estudio
ien se apoy
ocedentes d

ma profesion
argumentos

mente dentr
de índole so

un público t

para empre

privado y/o e

o de la real

s basados e

rramientas 

 que 
ya en 
de la 

nal y 
s y la 

ro de 
ocial, 

tanto 

nder 

en el 

lidad 

en el 

para 



 
 

 

Esta
mar
prin
com
inte
des
sati
fact
los 
disc

Tem
Tem
Tem
Tem
Tem
Tem
Tem
Tem

Hor

Eva
TOT
 
 
 
 

a asignatur
rketing, es
ncipales as
mercial, se d
ercambio qu
sarrollará la
sfacer de m
tores que in
objetivos p

ciplina del m

ma 1. El ma
ma 2. El en
ma 3. La se
ma 4: El co
ma 5: El pro
ma 6: El pre
ma 7: La dis
ma 8: La pr

ras de traba

aluación de
TAL 

ra estudia 
sto es, la 
spectos rela
delimitarán
ue mantien
a estrategia
modo más 
ntervienen 

previstos, s
marketing. 

arketing y la
torno y el m

egmentació
mportamie
oducto. 
ecio. 
stribución. 
romoción. 

ajo del alum
Tema 

1 
2 
3 
4 
5 
6 
7 
8 

el Conjunto 

 

B
la gestión 
dirección 
acionados 

n los factore
ne con el m
a de divisió
efectivo al 
 en el mism
in perder d

a dirección
mercado. 
ón de merca
nto del con

mno por tem

 

 

EDICIÓ

CO
Brevedesc
de la funci
comercial 
 con la filo
es no contr
mercado, s
ón del mer
 cliente, se

mo y se ex
e vista nun

Temar
 comercial.

ados. 
nsumidor. 

Activid

ma 
Total 
32 
32 
21 
21 
10 
10 
10 
10 
4 

150 

PR
COORDIN

ÓN: 2ª 

4 

ONTENID
cripciónde
ión comerc
(Marketing

osofía y té
rolables po
se estudiará
rcado con 
e delimitará
pondrán la

nca el objet

riodelaasig
. 

dadesform

Pr
 GG

9 
9 
6 
6 
3 
3 
3 
3 
3 

45 

ROCEDIMI
NACIÓN DE

C

OS 
elcontenido
cial en la e
g Managem
écnica de l
r la organiz
án los con
el objeto d

á el proceso
as estrategi
tivo de des

gnatura 

mativas 

resencial 
G S 

3 
3 
2 
2 
1 
1 
1 
1 
1 

 15 

ENTO DE 
E LA DOC

CÓDIGO: P

o 
mpresa ap

ment). Par
a mercado
zación que 
ceptos de 
de hacer fr
o de decisió
as clásicas
pertar el in

Seguim
T

0,1

0,1

0,1

0,5

  
ENCIA 

PCD_D002

plicando los
ra ello, se 
otecnia y d
 influyen en
mercado y

rente a la 
ón de com
s utilizadas
terés del a

miento N
P 
17 
 
 
 
17 
 
17 
 
 
50 

2 

s principios
 aclararán
de la direc
n la relació
y demanda
competenc
pra y uso y

s para alca
lumno sob

No presenc
EP 
19 
19 
12 
12 
6 
6 
6 
6 
3 

89 

s del 
 los 

cción 
n de 

a, se 
cia y 
y los 
nzar 
re la 

cial 



 
 

 

1. M
mat
2. M
mis
ade
3. E
proy
hipó
en l
4. A
pos
5. S
refo

Esta
mar
esp
o s
aco
cab
proc
estr

For
acti
prof
Par
sup
hab
com
la a
com
Par
pun
En 
1. 

Método exp
teria objeto
Método bas
mos en e

ecuadas a p
Estudio de
yecto, simu
ótesis, cont
os posibles

Actividades
see el Cam
Situación d
orzar su ap

a materia 
rketing. Ad

pecial hinca
in ánimo d

ontecimiento
bo para div
ceso de d
rategias de

mará parte
vidad, caso
fesores en 
ra aprobar 
perar una 
bilidades ad
mplementar
asistencia 
mplementar
ra superar l
ntuación de
relación a l

El plag
asignat

positivo que
o de estudio
sado en e

el aula. Lo
partir de la 
e casos; p
ulación o e
trastar dato
s procedim
 colaborativ
pus Virtual 
de aprendiz
rendizaje y

introduce a
emás, logr

apié en una
de lucro, c
os. Igualm
vidir los m
decisión de
el marketing

e del conte
o, material 
 el aula.  
 la asigna
prueba es

dquiridas, 
rio. Se pod
o participa

rias se man
la asignatu

e las activid
las activida
gio total o 
turas o univ

 

e consiste e
o. También
l planteam

os estudian
 aplicación 
proyectos y
experiment
os, reflexion

mientos alte
vas basada
 de la UEx
zaje/evalua

y como herr

al alumno 
rará identif
a conceptua
como al in
ente perm

mercados y
e compra. 
g mix: prod

nido de la 
 audiovisua

atura, tanto
scrita en 
así como 

drán valora
ación en c
ntendrán ex
ra el alumn
ades comp

ades a entre
 parcial (d
versidades

EDICIÓ

Metodo

en la prese
n incluye la 
miento de p
ntes de fo
 de procedi
y experime
to con la f
nar, comple
rnativos de
as en recur
. 
ación en la
ramienta de

Resultad

en la gest
ficar los co
alización ab
ntercambio 
ite al alum

y satisfacer
 Conocer 
ucto, precio

Sistem

asignatura
al, página w

o los alum
la que se
la compre
r otras acti

clases teór
xclusivame
no debe ob
plementaria
egar por lo

de fuentes 
s) en el con

PR
COORDIN

ÓN: 2ª 

5 

ologías do

entación po
 resolución
problemas 
orma colab
imientos de
entos. Aná
finalidad de
etar conoc

e solución. 
rsos y herra

a que el a
e evaluació

dos de apr

tión de la f
onceptos bá
bierta del m
 de todo t

mno estudia
r las nece
los distint
o, distribuc

masdeeval

a y, por lo t
web, trabajo

mnos prese
e evaluará
nsión de l
ividades co
ricas y prá
ente en las
btener al m
as. 
s alumnos:
 telemática
ntenido de 

ROCEDIMI
NACIÓN DE

C

ocentes 

or parte del 
 de problem
por parte 

borativa de
e resolución
álisis intens
e conocerl
imientos, d

amientas d

alumno rea
ón. 

rendizaje 

función com
ásicos que
mismo, que
tipo de pro
ar las estra
sidades de
os aspecto

ción y comu

uación 

tanto, estar
o, explicaci

enciales co
n los con
os temas 

omo trabajo
ácticas. Las
 convocato
enos un 5 

: 
as o de tr
 las activid

ENTO DE 
E LA DOC

CÓDIGO: P

 profesor d
mas ejemp
del profeso

esarrollan 
n de proble
sivo y com
o, interpre

diagnostica

digitales, es

aliza alguna

mercial ap
e conforma
e incluya ta
oductos: b
ategias qu
e sus con
os del dis
unicación. 

rá sujeto a 
ión o come

omo los no
ocimientos
expuestos 
os tutelado
s calificaci

orias del pr
entre la pu

rabajos de
dades anula

  
ENCIA 

PCD_D002

de los conte
lo por parte
or y la res
e interpret
emas.  
mpleto de 
tarlo, reso
rlo y, a vec

specialmen

a prueba q

licando los
n el marke

anto a organ
ienes, serv
e las emp
sumidores,

seño y eje

 evaluación
entarios rea

o presenc
s teórico-p
 en clase 

os, exposic
iones de l
resente cur
untuación d

e otros alu
ará todas l

2 

enidos sobr
e del profes
solución de
tan solucio

un caso 
lverlo, gen

ces, entrena

teaquellas 

que sirve p

s principios
eting, hacie
nizaciones 
vicios, idea

presas lleva
, y analiza

ecución de

n, toda lect
alizados po

iales, debe
rácticos y 
y del mat
iones orale
as activida
rso académ
el examen

mnos, cur
las activida

re la 
sor.  
e los 
ones 

real, 
nerar 
arse 

 que 

para 

s del 
endo 
 con 
as y 
an a 
ar el 
 las 

tura, 
r los 

erán 
 las 
erial 

es, y 
ades 
mico. 
 y la 

rsos, 
ades 



 
 

 

2. 

A la
que
adic
sma
de 
com
utiliz
inm
Ade
o d
fina
la d
anu
aca
esta
Con
exp
Dich
tope
Apr
Univ
 

SIS

1. 
2. 
3. 
4. 
prá
5. 
teó

que el 
reglame
de trab
asignat
blogs, r
Es impr
Una ma
la activ

a hora de 
eda expresa
cional (tarje
artwatchs, 
sistemas 

municación 
zación, o l
ediata.  

emás, el al
ocumento 

alización de
difusión físi
ulación de 
adémico, as
ablecido po
n independ
presa ejerci
ha puntuac
e máximo 
rendizaje y 
versidad de

STEMA DE

Exámenes
Trabajos tu
Exposicion
Asistencia

ácticas 
Asistencia

óricas 

 alumno e
entario est

bajos propio
tura por ca
redes socia
rescindible
ala redacci
idad. 
realizar el 
amente pro
etas SD, M
videocáma
con transm
 con el exte
la interacc

umno debe
de identifi

e la prueba
ica o virtua
 la califica
sí como al 
or la Univer
dencia de 
icios y/o tra
ción extra s
 de 10 p
 de las Co
e Extremad

E EVALUA

s 
utelados 
nes orales 
a y/o par

a y/o par

 

entregue e 
ablecido po
os o ajeno

anales físico
ales, correo
 cuidar con
ón o un nú

 examen, s
ohibida la e
MiniSD, MM
aras, cáma
misión por
erior. Si en 
ión con ot

erá present
cación cor
 y, bajo nin
al de los e
ación obte
inicio de la

rsidad de E
lo especifi
abajos pun
será acum
untos, reg

ompetencia
dura. 

ACIÓN 

rticipación 

rticipación 

EDICIÓ

 implicará 
or la Unive
s del prese
os, como r

o electrónic
nvenientem
úmero supe

solo se pe
entrada de
MC, Comp
ras de foto
r infrarrojo
 algún mom
ro participa

tarse al ex
rrespondien
nguna circu
xámenes y
nida en e

as medidas
Extremadura
cado en lo
ntuales, qu
ulable solo

gulado por
as Adquirid

en clase

en clase

PR
COORDIN

ÓN: 2ª 

6 

el inicio d
ersidad de 
ente curso 
reprografía
co y otros s
mente el est
erior a cinco

rmitirán las
 materiales

pact Flash, 
ografía, mó
os, WiFi, B
mento del d
ante de la 

amen debi
nte. Todos
unstancia, s
y, de ser d
el mismo 
s disciplinar
a. 
os párrafos
e permitirá

o a la califi
r la Norma
das por el 

PO

s 

s 

ROCEDIMI
NACIÓN DE

C

de las med
Extremadu
 o de curs
s, o por ca
imilares. 
tilo, la gram
o faltas ort

s herramie
s didácticos
 de memo

óviles, table
Bluetooth, 
desarrollo d
 prueba, e

damente id
 los exám
se podrán 

detectada e
y de las 
rias oportu

s anteriore
án a los alu
icación fina
ativa de E
Alumnado 

NDERACIÓ
MÍNIMA 

0 
0 
0 

0 

0 

ENTO DE 
E LA DOC

CÓDIGO: P

didas opor
ura. Igualm
os anterior

anales virtu

mática y la o
ográficas a

entas de es
s, dispositi
ria RAM, e

etas, netbo
radio, GP

del mismo s
el alumno s

dentificado
enes debe
sacar fuera

esta activid
convocato
nas dentro

s, se podr
umnos mej
al y en tod
Evaluación
 en las Tit

ÓN 

  
ENCIA 

PCD_D002

rtunas den
mente grave

res y de ex
uales como

ortografía d
anularán la 

scritura. En
vos con al
etc.), calcu
oks, portát

PRS, o qu
se detectar
será objeto

, con el D.
erán ser en
a del aula. 
dad, podrá 
rias del p

o del marco

rán propon
jorar su ca
o caso has
 de los R
ulaciones 

PONDE
MÁX

1
3
3

1

1

2 

ntro del ma
e es la difu
xámenes d
o páginas w

de los traba
 puntuación

n este sen
macenamie

uladoras, P
tiles u otro 
e permitan

ra su poses
o de expul

N.I., pasap
ntregados 
 No se per
 dar lugar 

presente cu
o reglament

ner de man
alificación f
sta alcanza
Resultados
Oficiales d

ERACIÓN 
XIMA 
00 
30 
30 

10 

10 

arco 
sión 

de la 
web, 

ajos. 
n de 

tido, 
ento 

PDA, 
 tipo 
n la 
sión, 
sión 

porte 
a la 

rmite 
a la 
urso 
tario 

nera 
final. 
ar el 
s de 
de la 



 
 

 

 
En 
ejec
norm
alum
4.6,
man
siste
glob
siste
acti
eva
en u
la p
esta
 
 

cumplimien
cuta el Acu
mativa de 
mnado en 
, se ha pre
nera que l
ema de ev
bal corresp
emas de 
vidades de

aluación de 
una prueba
presente f
ablecido pa

nto de la R
uerdo adop
evaluación
las titulacio

evisto para
la superac
valuación c
ponde al 
evaluación
e evaluació
 resultados
a final. Ade
ficha, el e
ara la moda

 

RESOLUC
ptado por e
n de los re
ones oficia

a todas las
ción de ést
continua o 
estudiante 

n global, ta
ón que, es
s de aprend
emás, para
xamen de

alidad prese

 

EDICIÓ

IÓN de 25
l Consejo d

esultados d
ales de la U
 convocato
ta suponga
el sistema

 durante l
ambién se
tando distr

dizaje de di
a garantizar
e esta mod
encial. 

PR
COORDIN

ÓN: 2ª 

7 

5 de noviem
de Gobiern
de aprendiz
Universidad
orias una p
a la super
a de evalua
las tres p

e podrá ex
ribuidas a 
ifícil califica
r la adquis
dalidad po

ROCEDIMI
NACIÓN DE

C

mbre de 20
no por el qu
zaje y de l
d de Extrem
prueba fina
ación de l
ación con 
rimeras se
xigir la asi
lo largo de

ación 
ición de to

odrá ser d

ENTO DE 
E LA DOC

CÓDIGO: P

016, de la 
ue se apru
las compet
madura, en
al alternativ
a asignatu
una única 

emanas de
istencia de
el curso, e

das las co
diferente e

  
ENCIA 

PCD_D002

 Gerencia, 
eba la mod
tencias ad
n concreto 
va de cará
ura. La ele
 prueba fin
e cada se
el estudian
stén relaci

mpetencias
n forma y

2 

 por la que
dificación d
quiridas po
 de su artí
cter global

ección entr
nal de cará
emestre.En 
nte a aque
onadas co

s recogidas
y contenido

e se 
de la 
or el 
ículo 
l, de 
re el 
ácter 
 los 
ellas 
on la 

s en 
o al 



 
 

 

• Kot
Hal

• Kot
• San

Pirá
• San

• Cha
• Díe
• Est
• Gon

Mad
• Gon
• Gut

Prin
• Ker
• Kot

Pre
• Kot

Pre
• Lam

Tho
• Lam
• Lam

Hill
• Lam
• Mo

Sol
• Mu

Esic
• Orte
• Prid
• Ran
• Rie
• Sai

Mad
• Sta

tler, P. y Ar
l. Madrid. 
tler, P., Kel
ntesmases
ámide. Mad
ntesmases

amorro, A. 
ez, M. y Go
eban, Á. et
nzález, E.;
drid. 
nzález, Ó.R
tiérrez, P. 
nted 2000. 
rin, R.A., H
tler, P; Arm
entice-Hall  
tler, P. (20
entice Hall. 
mb, C. W, 
omson. Méx
mbin, J. J. (
mbin, J., G
.  
mbin, J.J. (2
ntero, M.J.
uciones. M
nuera, J.L.
c. Madrid. 
ega, E. (20
de, W. M. y
ndall, G. (2

es, A. Y Rie
nz de Vic
drid. 

anton, W.J.

 

Bibli

rmstrong, G

ler, K. (201
, M. (201
drid 
, M. (2009)

 y González
nzález O.R
t al. (2008)
 Alén, E. (

R. (2014) "C
y Cuesta, 

 León. 
artleyt, S.W

mstrong, G
 

003). Los 8
 Madrid. 
Hair, J. F
xico. 
(2003). Ma
alluci C. y 

2003). Már
., Araque, 

McGraw-Hill
, Rodrígue

002). La dir
y Ferrell, O
003). Princ

es, L. (2000
uña, J.M. 

, Etzel, M.J

EDICIÓ

iografía (b

Bibli
G. (2013). 

12). Direcci
12). Marke

). Fundame
Bibliogra

z, O. R. (20
R. (2013) “L
. Principios
(2005). Ca

Comercio e
 P. (2006)

W y Rudeliu
., Cámara,

80 concept

. y McDan

rketing estr
Sicurello, C

rketing estra
R., Gutiérr
l. Madrid. 

ez, A.I. (200

ección de m
. C. (2006)
cipios De M
0) "Las 22 L

(2015). El

J., Walker,

PR
COORDIN

ÓN: 2ª 

8 

básica y co

iografía Bá
Introducció

ón De Mar
eting, Con

entos de Ma
afía Comple
005). Aplica
La nueva co
s De Marke
asos de Di

electrónico 
: Dirección

us, W. (200
, D, Cruz, 

tos esencia

niel, C. (20

ratégico. M
C. (2007) “

atégico. Mc
rez, B. (20

06). Estrate

marketing. 
. Marketing

Marketing. 2
Leyes Inmu
 Plan de 

 B.J. (2004

ROCEDIMI
NACIÓN DE

C

omplement

ásica 
ón Al Marke

rketing". 14
ceptos ye

arketing. 1ª
ementaria 
aciones de 
omunicació

eting. 3ª Ed
rección de

 2.0". ANAY
n Estratégic

09). Marketi
I. (2004). 

ales de ma

006). Funda

McGraw-Hill
“Dirección d

cGraw-Hill,
06). Funda

egias de M

 Esic. Madr
g: Concepto
2ª Edición. 
utables De 
Marketing 

4). “Fundam

ENTO DE 
E LA DOC

CÓDIGO: P

taria) 

eting. 3ª Ed

ª Edición. P
estrategias.

ª edición. P
 
 marketing

ón”. Pirámid
ición. ESIC

e Marketing

YA multime
ca de Mar

ing”. 9ª Edi
Marketing.

arketing de

amentos d

l.Madrid. 
de Marketi

, Madrid. 
amentos de

Marketing. D

rid. 
os y estrate
Thomson. 
La Marca".
 en la prá

mentos De 

  
ENCIA 

PCD_D002

dición Euro

Prentice-Ha
. 6ª Edici

Pirámide. M

. Abecedar
de. Madrid.
C. 
g. Pearson 

edia. Madrid
rketing. Ca

ición. Mcgr
  10ª Edic

e la A ala 

e marketin

ng”. 2ª Edi

e Marketin

De la teoría

egias. McG

. Mc Graw 
áctica. 20ª 

 Marketing

2 

opea. Prent

all. Madrid.
ión Revisa

Madrid. 

rio. Badajoz
. 

 Prentice-H

d. 
asos práctic

raw-Hill. 
ción   Pear

 Z. Pearso

ng. 4ª Edic

ición. Mcgr

g. Ejercicio

a a la práct

Graw-Hill. 

Hill.  
edición. E

”. 13ª Edic

tice-

 
ada. 

z. 

Hall. 

cos. 

rson 

on – 

ción. 

raw-

os y 

tica. 

Esic. 

ción. 



 
 

 

 

Mcggraw-Hill. M

 

México 

 

EDICIÓ

PR
COORDIN

ÓN: 2ª 

9 

ROCEDIMI
NACIÓN DE

C

ENTO DE 
E LA DOC

CÓDIGO: P

  
ENCIA 

PCD_D0022 



 
 

 

EN

Una
We
 

LACES RE
 Asocia
 Asocia

www.a
 Base d
 Busine
 Canal 
 Diccion
 Escuel
 Estudio
 Federa
 Market
 Portal d
 Revista

html/in
 Revista
 Revista
 Revista
 TNS. D
 TNS. In

a vez apro
eb del Cent

Otr

ECOMEND
ación Ameri
ación Espa
aedemo.es 
de datos so
ess Marketi
Publicidad:
nario de Ma
a Superior 
o General d
ación de Co
ting Directo
de marketin
a Distribu
dex2.html  
a Emprend
a Journal o
a Marketing
Datos sobre
nvestigació

bado por C
ro como en

 

ros recurs

ADOS:  
icana de M

añola de E
 

obre empres
ng Associa
: http: / /ww
arketing y c
 de Gestión
de Medios 
omercio Ele
o, portal de 
ng para alu
ción y C
 
edores: htt

of Marketing
g+Ventas: 
e audiencia
ón de Merc

Consejo de
n la puerta 

 

EDICIÓ

os y mater

Marketing (A
Estudios d

sas, marke
ation: http: /
ww.canalpu
comercio e
n Comercia
(EGM): htt
ectrónico y 
 marketing 
umnos de la

Consumo: 

tp:/ /www.e
g http:/ /ww
http: / /www

as: http: / /w
ados: http: 

Hor

e Departam
del despac

PR
COORDIN

ÓN: 2ª 

10 

riales doce

AMA): http: 
e Mercado

eting y marc
/ /www.mar
blicidad.co
lectrónico: 
al y Market
p:/ /www.a
 Marketing 
 y publicida
a UEX: http
http: / / 

emprendedo
ww.marketin
w.marketing
www.sofres
 / / www.tns

rariodetuto

mento, el ho
cho de los p

ROCEDIMI
NACIÓN DE

C

entes com

 / /www.ma
o, Marketin

cas: http: / 
rketing.org 

om  
 http:/ /www
ing (ESIC):
imc.es/  
 Directo: ht
ad: http:/ /w
p: / /educam

www. m

ores.wanad
ngpower.co
gmk.com/  

sam.com/  
sofres.es/ 

orías 

orario de tu
profesores.

ENTO DE 
E LA DOC

CÓDIGO: P

mplementar

arketingpow
ng y Opin

 /www.axes
  

w.mixmarke
: http://www

ttp: / /www.
www.marke
marketing.u
ercasa. e

doo.es/  
om /live /co
 

utorías esta
. 

  
ENCIA 

PCD_D002

rios 

wer.com/ 
nión (AEDE

sor.es/  

eting-online
w.esic.es  

fecemd.org
tingdirecto
unex.es  
s / es /

ontent1053.

ará disponi

2 

EMO): http

e.com  

g  
.com/  

/publicacion

.php  

ble tanto e

p:/ / 

nes/ 

en la 



 
 

 

En 
org
ate
rea
pro
pro
lo la
fech
prá
esta
 
Se 
lect
clas
la a
la b
 
Dad
exig
refi
este
utili
foto
exp
res
rein
pre
disc
bás
 
Aun
pres
cali
pue
pres

 términos 
anizar el 
nción, com
lización reg

opuestos y 
ograma en 
argo del cu
has cercan
cticas re
ableciendo

 pondrá a 
turas, etcét
ses presen
asignatura, 
bibliografía 

do que la 
girá el mis
ere al resp
e sentido, s
ización por
ográficas o
pulsión inm
peten las 

ncidencia e
senciales 
ciplinarias 
sica de con

nque se h
sentada, a
idad, este 
eden ser u
sente docu

generales,
trabajo a 

mprensión y
gular y cuid
 la consult
los horario
urso para p
nas a los e
ealizadas; 

orelaciones 

 disposició
tera). Esto

nciales. En 
 por lo que 
 recomenda

vida unive
mo compo

peto al prof
salvo cuan
r parte del 
o similares 
mediata de

reglas de 
en este ti
durante e
dentro del 

nvivencia” a

ha intentad
a través de

documento
tilizados pa

umento. 

 

, para alca
realizar, la
y análisis, 
dadosa de
a de las d
s de tutoría

preparar bie
exámenes, 

es co
 entre conc

n del alum
s materiale
 relación a 
 tendrán qu
ada. 

ersitaria de
rtamiento y
fesor y a la
do se auto
alumnado 
dentro del

el aula. De
educación
po de con

el presente
 cauce aca
accesible e

do por tod
e la revisió
o puede co
ara cualqu

EDICIÓ

Reco

anzar el é
a asistenci
 la particip
 los proble

dudas y dif
as. Ademá
en la asign
 ni limitars
onveniente
ceptos y co

mnado una
es deben s
 las transp
ue ser com

be entende
y disciplina
as opinione
orice expres

de móviles
 aula. La i

e igual form
 y/o provo
nductas pu
e curso ac
adémico es
n: http://bit

dos los m
n por parte
ontener om

uier tipo de

PR
COORDIN

ÓN: 2ª 

11 

omendacio

éxito en es
a a clase 

pación activ
emas, caso
ficultades q

ás, es acon
natura, no s
se a la me
e sintetiz
ontrastando

a serie de 
ser llevado
parencias, e
mpletadas co

erse como
a que en u
es de los co
samente su
s, portátiles
infracción d
ma podrán

oquen inter
uede motiv
cadémico, 
stablecido. 
.ly/1mdtt1r

medios gara
e de los p
misiones u 
e reclamac

ROCEDIMI
NACIÓN DE

C

ones 

sta asignat
 y su pre
va en torno
os prácticos
que surjan 
sejable un
siendo con
morización

zar la 
o semejanz

materiales
s al aula p
estas repre
on las anot

o una prep
n centro de
ompañeros
u utilización
s, tabletas,
de alguno 
n ser expu
rferencias 
var la exc
sin perjui

 En este se
. 

antizar la 
profesores 
 errores tip
ión en rela

ENTO DE 
E LA DOC

CÓDIGO: P

tura es re
paración p
o a las dis
s, actividad
 en el estu
 estudio sis

nveniente e
n de los co

informació
as y difere

s docentes
para el corr
esentan ún
taciones re

aración pa
e trabajo, e
s, orden y 
n, queda ex
 netbooks,
de estos a

ulsados aq
en el desa

clusión per
cio de em
entido, ser

precisión 
implicados
pográficos.
ación al co

  
ENCIA 

PCD_D002

comendab
previa, la c
scusiones 
des, y traba
udio de las
stemático y

estudiar sol
ontenidos, 
ón más 
ncias entre

s (transpare
recto segu
icamente e

ealizadas en

ara el mun
en especia
puntualidad
xpresamen
 videocám
aspectos s
quellos alu
arrollo de 
rmanente d
mprender o
rá aplicada 

de la info
s y de las 
 Estos, en

ontenido o 

2 

le planifica
concentrac
propuestas
ajos que se
s materias 
y planificad
amente en
repasando

importa
e los mismo

encias, cas
imiento de

el esquema
n el aula o 

do laboral
al en lo que
d en clase.

nte prohibid
aras, cáma

será motivo
mnos que
las clases.
de las cla
otras medi
 la “Norma

ormación a
comisiones

n ningún c
 aplicación

ar y 
ción, 
s, la 
erán 
 del 
do a 
n las 
 las 

ante, 
os. 

sos, 
e las 
a de 
 con 

, se 
e se 
. En 

da la 
aras 
o de 
e no 
. La 
ases 
idas 
ativa 

aquí 
s de 

caso, 
n del 


